PROJEKTS

ELEKTRONISKO MEDIJU LIKUMS

| nodala. Visparigie noteikumi
1. pants. Likuma lietotie termini:

Likuma ir lietoti &adi termini:

(1) Apraide (t.i. linears elektronisko mediju pakalpojums) ir dartiba, kas
nodroSina elektronisko medijgenlaiagu izplatSanu un uztverSanu noteikeritorija
publiskai uztverSanai publiskajos elektronisko sakdiklos, pamatojoties uz
raidjumu programmu;

(2) Apraides raiditaja aptverSanas zonair teritorija, kué ta sigrala intensiite
atbilst kvalitatvas uztverSanas kgiijiem, ko katram uztverSanas veidam nosaka
starptautiskie najumi par apraidi;

(3) Audio un audiovizuals elektronisko mediju pakalpojums ir pakalpojums, uz
kuru attiecimma elektronisk medija redakciofla atbildba un kura galvenais ris
ir nodroSirat plagikai sabiedibai raidjumus ar narki informét, izklaidet vai izgfitot,
izmantojot publiskos elektronisko sakarkius;

(4) Audio un audiovizuals elektronisko mediju komercils pazipojums ir publisks
paznojums skaas vai attla veidi, kas ir paredds, lai tieSi vai netieSi reklagtu
fiziskas vai juridiskas personas, kas veic saimgkecdarfibu, preces, pakalpojumus
vai tlu. Sadi publiskie paziojumi pavada raifumu vai ir ieKauti raidjuma par
samaksu vaiitizigu atidzibu, vai paSreldmas nailika. Audio un audiovizualu
elektronisko mediju komermu pazipojumu veidi ir — telezijas rekima, radio
reklama, spons@Sana, teleizijas vai radio veikals, tel&ijas vai radio veikala
skatlogs un produktu izvietoSana, un citi;

(5) Briva televzija ir sabiedrisko vai komeralo elektronisko mediju nodrosita
apraide bez jau esoSajam elektronisko mediju fiEgamam papildus noteiktas
maksas;

(6) Ddeja ekrana reklama ir reklama, kas atrodas kadra mavienlaiagi ar
parraidamo raidjumu sido&s rindas, logotipujsu rekimas klipu vai cita veida
reklamas veid;

(7) Elektroniskais medijs ir juridiska vai fiziska persona, kas irggmusi apraides
vai retransicijas atauju, kam ir redakcidifa atbildba par izplatas programmas
satura izeli un kura nosaka veiduaHa tas tiek izplats, un kas saska ar & likuma
3. pantu atrodas Latvijas Republikas jurisdikcij

(8) Elektronisko mediju pakalpojumi pec piepragjuma (t.i. nelinears
elektronisko mediju pakalpojums) ir elektronisko medijupakalpojumi, ko sniedz
elektroniskais medijs raiimu skaiSanai bidi, ko iz\Elgjies lietogjs un [Ec lietogja
individuala laguma, pamatojoties uz elektroniskmedija piedvatu raidjumu
katalogu;

(9) Elektronisko mediju atlauja (licence) ir daribas afauja, kas dod tigisas
fiziskai vai juridiskai personai veidot un izpkafprogrammas sask@ ar izdo&s
atlaujas nosapimiem;

(10) Elektroniska medija redakciorala atbildiba ir efekiva kontrole gan attigloa
uz raidjumu iz\&li, gan uz to organixiju, kuru nodroSina hronoggsku raidjumu
programmu teleizijas vai radio prraizu ga@duma vai af katalog, ja tie ir
elektronisko mediju pakalpojumEgp piepraguma;
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(11) ligstosa rekima ir reklamas sizets, kura ilgumansniedz 90 sekundes un kur
sabiedtbai tiek raidts detalizts pr&u vai pakalpojumu, firmu, personu, orgaatgu,
to darhbas veidu vai ideju apraksts;

(12) Interaktiva (mijiedarbibas) reklama ir reklamas forma, kuras izmantoSanas
laika skaftajam tiek dota iespa no programmas redakcidas ddas pielat
detali£takam rekimas saturam;

(13) Neatkangais producentsir fiziska vai juridiska persona, kas nenodarb@as
elektronisko mediju datbu un veido filmas, rekinu, atsevigus radio, telezijas
raidijumus vai nodarbojas ar programmu veidoSanu;

(14) Patiesais labuma gugjs ir fiziska persona, kuraspasSum tie& vai netied
kontrok ir vismaz 25 procenti no elektronisknedija pamatkagita vai balsstiegjo
akciju kopskaita vai kura @itla veida kontrok elektronisla medija daribu vai, kurai
tie& vai netied veida ir tiegbas uzipaSumu vai kuras ti@dvai netied kontrok ir
vismaz 25 procenti no juridiska veidojuma, kas akktroniskais medijs;

(15) PaSrekama ir pazinojumi, kurus elektroniskais medijs izplata 8gprogrammna,
informgjot par savu programmu vai raigimiem, vai par atvasiitu produkciju, kas
tieSi iedgita no programmas vai rajdmiem;

(16) Programmair elektronisko mediju veidotais rajdmu kopums;

(17) Programmu izplatiSanair programmu nogpasana idz raidSanas tehniskajiem
lidzeiem un &kotrgja izplaiSana publiskai uztverSanai aiidl vai aizsargta
pakalpojuma veidl izmantojot publiskos elektronisko sakaiklus;

(18) Produktu izvietoSanair jebkurS audio un audioviila elektronisk medija
komercila pazihojuma veids, kurS sast no produktu, pakalpojumu vai fpretu
zimju ieklauSanas vai kurS sagtno atsau@m uz tiem, demonsjot to raidjuma par
maksu vai cita veida atlzibu;

(19) Raidjums ir audio vai audioviziéls darbs, kas veido atseiis vieribu
programna vai katalog. Raidjums ir atdaits no kogjas programmas ar izlaiduma
datiem;

(20) Raidlaiks ir diennakts laika posms, kKurelektroniskais medijs izplata
programmu noteiltteritorija;

(21) Raidstunda ir laika posms, kur$ ilgst no katras atigas diennakts pilnas
stundas pirrss minites idz Edgjai minatei, &as ieskaitot;

(22) Reklma ir jebkurs paziojums par samaksu vadkigu atidzibu, ki afn valsts,
juridiskas vai fiziskas personas rgigns paSrekmas notika, kas saists ar
tirdzniedbu, uazémgjdartibu, amatu vai profesiju, lai veidtu pr&u vai
pakalpojumu, to skaitnekustara ipaSuma, tigbu un pieakumu, piedvajumu par
samaksu, kaf politiska reklama;

(23) Reklamas klipsir reklamas sizets, kura ilgums ragpniedz 90 sekundes;

(24) Retranshcija ir uztverSana unatitéja pilniga vai d§ja raidSana, neizdarot
programna vai raidjuma satui nekidus grozumus. Par satura grjamiem nav
uzskaima programmas vai rajdma tulkoSana (dubjot vai subtitgjot), ja @ izdafita
ar programmas ti#@su tugtaja piekriSanu;

(25) Sabiedriskie mediji ir Latvijas Republikas jurisdikdj esoSi elektroniskie
mediji, kuru galvenais pi@kums ir nodroSiat sabiedrisk pagitijuma izpildi;

(26) Sabiedrisko mediju straggiskais plans ir dokuments, kudr tiek noteikti
sabiedrisko mediju amki un uzdevumi;
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(27) Sabiedriskais pasgitijums ir sabiedibai paredzts plass un daudzvegs
programmu kopums, kuru finahsun uzrauga sabieha Saj likuma noteiktaj
kartiba;

(28) Satetfittelevizija un sateftradio ir elektroniskie mediji , kas veic programmu
izplatiSanu publiskajai uztverSanai, izmantojot gaiel

(29) SEpts audio un audiovizials elektronisko mediju komercils pazipojums ir
pretu, pakalpojumu, nosaukuma, fwue Zimes, préu razofja vai pakalpojumu
sniedzja darhbu atveidojums raigbimos, kas vatu maldirat skattaju vai klaustaju
par & bitibu. Sids atveidojums japasi uzskaims par apzitu, ja tas ir veikts par
samaksu vai cita veida atfibu un tiek veikts rekimas noiika;

(30) Sponsoésana ir jebkuras juridiskas vai fiziskas personas, kay iesaigta
apraides veikSan vai audio un audiovialu darbu, programmas vai rauama
veidoSaa, kuru ieguldums elektronisko mediju vai rajdmu finangSars ir noluka
vai bez nalika popularizt savu nosaukumu, gie zZimi, t€lu, darbbu vai razojumu;

(31) Televzijas un radio veikals ir tieSs piedvajums, kas prraidits sabiedbali
nolika piecavat preces vai pakalpojumus, to skaitekustamapaSumu, tiebas un
pierakumus, par attizibu;

(32) Televizijas un radio veikala skatlogsir tieSs piedvajums, kas prraidits
sabiedibai nolika piedivat preces vai pakalpojumus, to skartekustamapasSumu,
tiesbas un piedkumus, par attlzibu un kura ilgums grsniedz 15 mintes.
Televizijas un radio veikala skatlagvar tikt vai netikt veikts tieSs pia@dajums par
samaksu pieaglat preces vai sniegt pakalpojumus;

(33) Virtu ala reklama ir reklama, kas tiek elektroniski uzlikta kadra cdm
raidijuma grraides lai.

2. pants. Likuma nmerkis, uzdevums un darfibas joma

(1) Likums nosaka Latvijas Republikas jurisdilicglektronisko mediju darbas
kartibu un noteikumus, avda un uzskatu pauSanasivitbas, sodli nozimigas
informacijas visfréjas pieejaribas un hivas demokatiskas diskusija netragtas
uztueSanas un aibas nodroSi@msanai, radot katram Latvijas igdatajam pamatu
patstviga viedoka veidoSanai par vaishotiekoSiem procesiem uadeadi sekngjot
vinpa ki demokatiskas sabiedbas locela fdzdaibu ar Siem procesiem satat
leEmumu izstadasSanai.

(2) Sis likums nosaka Latvijas Republikas jurisdikaiso$o elektronisko mediju
veidoSanas, fgstracijas, darfbas un uzraudbas krtibu neatkagi no izplatSanas
veida elektroniskajos sakariklbs publiskai uztverSanai.

3) Sa likuma uzdevums ir noteikt sabiedrisko mediju ifke statusu un
uzraudzbas krtibu 3aj likuma noteikto funkciju un uzdevumu reaganai, paredzot
sabiedrisko mediju programmu veidoSanai un iz§datai nepiecieSanrfinansgjuma
avotus un finar&sanas &rtibu.

(4) Sa likuma noteikumi neattiecas uz pitas fmeka vietnes izmanto3anas
pakalpojumiem un pakalpojumiem, ar kuriem nodroSpravatu lietogju radta
elektronisko mediju satura izpiganu, kuras @rkis ir dalities un maitties ar So
elektronisko mediju saturu intereSu grupuivid
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Il nodala. Elektroniskie mediji

3. pants. Latvijas Republikas jurisdikcija esoSie elektroniskie mediji

(1) Latvijas Republikas jurisdikdj atrodas elektroniskie mediji, kas sagkar &
panta otro da veic umémgjdarkbibu Latvija vai af atbilst & panta tresaj dda
mingtajiem nosagumiem. Elektronisko mediju daitbai ir nepiecieSama Nacialas
elektronisko mediju padomes #ajikuma noteiktaj kartiba izsniegta attieiga
apraides dhuja vai retrangtijas atauja.

(2) Saskaa ar So likumu uzskams, ka elektroniskais medijs veicp@mgjdartibu
Latvija Sados gagumos:

1) Latvija atrodas elektroniskmedija galvenais birojs un redakcitia
lemumi par elektronisko mediju dalu tiek pimemti Latvija;

2) Ja Latvia atrodas elektronigk medija galvenais birojs, bet
redakcionlus emumus par elektronigkmedija daribu pieyem ci&
Eiropas Savieibas dabvalst vai Eiropas Konvencijas pa#amobezu
televiziju dalibvalst, tad uzskams, ka uaemgjdarliba tiek veikta ta
valst, kura darbojas elektronigkmedija dariba iesaisita darbaspka
nozmiga dda. Ja elektronigk medija daribas iesaigta darbaspka
nozmiga dda darbojas as valsts, tad elektroniskais medijs veic
uzeémejdartibu tap valst, kura ir tas galvenais birojs. Ja nevieno
&im valsim nedarbojas elektronisk mediju darlbas iesaigta
darbaspka noamiga dda, tad elektroniskais medijs veic
uzpémejdarkibu tap valst, kura tas pirmo reizi #ka darbbu saskaa ar
attieagas valsts tiegou aktiem, ar noteikumu, ka uztur stabilu un
efekivu saikni ar attieigas valsts ekonomiku;

3) Ja elektronisk medija galvenais birojs ir Latdij bet Emumus par
elektroniskk medija daribu piegem tred valst vai af otradi, tad
uzskaims, ka ugeémejdarhbiba tiek veikta Latvg ar nosagumu, ka tur
darbojas noimiga dda elektronisk medija daribas iesaigta
darbaspka.

(3) S likuma noteikumi attiecas anz fidiem elektroniskajiem medijiem, kuriem
nav piengrojami & panta otks ddas noteikumi, &los gagjumos:

1) tie izmanto sat#a raidoSo Zemes staciju, kas atrodas Latvijas
Republikas teritor;

2) tie neizmanto satgh raidoSo Zemes staciju, kas atrodas Latvijas
Republikas teritor§, bet izmanto sati#h resursus, kas pieder Latvijai.

(4) S panta noteikumi nav pietrojami elektronisko mediju pakalpojumiem, kas

paredzti uztverSanai tikai treSag valsis un ko tieSi vai netieSi ar standarta gala
iekartam neuztver auditorija viérvai vaiakas daibvalsts.
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4.pants. Elektronisko medijuveidi

(1) Elektroniskos medijus iedalagp to ipaSuma formas, daiias ngrka un
izplatiSanas veida,¥aii - teritorialas aptverarbas.

(2) Pec ipaSuma formas un dabas narka elektroniskos medijus iedala
sabiedriskajos, kome#tajos un nekomerglajos, [Ec izplatSanas veida — Zemes,
sateita, kabdu, interneta un citos, be€@ teritoralas aptveranbas - naciofajos,
regionalajos, vietjos un frrobezu elektroniskajos medijos.

5.pants. Sabiedriskie mediji

(1) Sabiedriskie mediji ir Latvijas Tel&ija un Latvijas Radio. dS ir juridiskas
personas, kuras izveido un darbojas @zlikuma un Latvijas Radio un Latvijas
Telewvizijas stalitu pamata.

(2) Sabiedriskie mediji savas programmas veido atdis§im likumam un citiem
normaivajiem aktiem.

6.pants. Komerchlie elektroniskie mediji

(1) Komerchilos elektroniskos medijus var izveidot fiziskas qmras vai juridiskas
personas vai S0 personu apviEs, kas ir rgstrétas komercrgistra iesideg.
Komercilo elektronisko mediju mantu veido fizisko un juskbb personu
ieguldjumi, ka afi valsts vai paSvattiu ieguldjumi.

(2) Komercilie elektroniskie mediji darbojas atbilstoSi not@ikiem, uz kuru pamata
Naciorala elektronisko mediju padome 8ajikuma noteiktaj kartiba izdevusi
attieagu apraides #uju vai retrangktijas atauju.

(3) Komercilie elektroniskie mediji savu daitiu finansili nodroSina ar ieitkumiem
no pasSu komercdailas, sponséjumiem vai abonentu maksmiem par
programnam.

7.pants.Nekomercialie elektroniskie mediji

(1) Nekomercilie elektroniskie mediji darbojas bez lpas giSanas nalka un to
sniegtais pakalpojums ir paretiz konkgtai auditorijai ar kopjam interesm.

(2) Nekomercilos elektroniskos medijus var izveidot fiziskasgmaras vai juridiskas
personas vai S0 personu apviEs, K ai publisko tiesbu subjekti. Nekomeraio
elektronisko mediju darbu nodroSina fizisko vai juridisko personu, &i valsts vai
pasvaldbu ieguldjumi.

(3) Nekomercilie elektroniskie mediji darbojas atbilstoSi notaikiem, uz kuru
pamata Naciaila elektronisko mediju padome 8dijkuma noteiktaj kartiba izdevusi

attieagu apraides #&uju. To pakalpojumvai programra aizliegta citu elektronisko
mediju programmu un raijdmu retrangicija, ki af audio un audiovuzlu

elektronisko mediju komer@du pazpojumu vai rekimas izvietoSana un
sponso¢Sana.
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(4) Nekomercilais elektroniskais medijs, kurS izmanto savus fpfama vai
programmas izpla&&anas idzelus, dikst izplait citu elektronisko mediju sniegtos
pakalpojumus vai veidotos rajdmus, saemot attietga elektronisid medija alauju
un ieprieks saskmjot to ar Nacioalo elektronisko mediju padomi.

8.pants. Rarrobezu elektroniskie mediji

(1) Par parrobezu elektroniskajiem medijiem @tami tie, kas Latvijas teritodijar
Zemes vai satel raidtaju vai elektronisko sakaruklu palidzibu veic apraidi vai
retransiciju, kuru tieSi vai netieSi var uztvert vienai vaifakas valsis arpus Latvijas
teritorijas.

(2) Uz parrobezu elektronisko mediju attiecas l&uma normas, kas regubpraidi
vai retrangiciju.

9.pants.Nacionalie elektroniskie mediji

(1) Par nacioaliem ir atastami fidi elektroniskie mediji, kuru sniegto pakalpojumu
var samemt vai kuru programmu apraides aptverSanas zoielaka valsts teritorijas
dda un &s ir pieejamas li@kajai ddai Latvijas iedzvotaju.

(2) Naciorula elektronisko mediju padome varait nacioalajiem elektroniskajiem
medijiem palieliat apraides teritoriju, ja to paredz ,Nacibm elektronisko mediju
nozares atstibas straggija”.

10.pants. Rgionalie elektroniskie mediji

(1) Par regionaliem atastami &di elektroniskie mediji, kuru pakalpojumu vamsant
vai kuru programmu apraides aptverSanas zona ubfid@s nozmes pil§tas vai ne
mazik ka 20 procentos no Latvijas Republikas teritorijas.

(2) Naciorala elektronisko mediju padome vaiaait resionalajiem elektroniskajiem

medijiem palieliat apraides teritoriju, ja to paredz ,Nacibh elektronisko mediju
nozares atstibas straggija”.

11.pants. Vietjie elektroniskie mediji
Par vietjiem atZastami &di elektroniskie mediji, kuru pakalpojumu vamseat vai

kuru programmu apraides uztverSanas zona ir visriea® administraivi teritoriala
vieniba.
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12.pants. Elektronisko medijumonopolizacijas ierobeZoSana

(1) Nav pidaujama elektronisko mediju monopalizja kadas politiskas organizijas
(partijas), sabiedrigis organiicijas, unaémuma, personu apvigras vai atsevias
personas interes.

(2) Aizliegts sadigt tiklos resionalos un/vai vietjos elektroniskos medijus, figmot
gadjumus, kad to paredz ,Naciaka elektronisko mediju nozares itthas
straggija”.

13.pants. VAS ,lLatvijas Valsts radio un televzijas centrs” uzdevumi
elektronisko mediju pakalpojumu izplatiSara

(1) VAS ,Latvijas Valsts radio un tel&ijas centra” uzdevums ir nodrostn
elektronisko mediju programmu izpidanu.

(2) VAS ,Latvijas Valsts radio un tel&xijas centrs” nav tiags atteikties no
elektronisko mediju pakalpojuma izptsdnas, ja tas ir samis Saj likuma noteiktaj

karttba Nacioralas elektronisko mediju padomes izsniegtu apraiddaujat vai

retransicijas atauju.

(3) VAS ,Latvijas Valsts radio un tel&ijas centrs” nodroSina sabiedrisko mediju
programmu izplaanu valsts teritoéj

Il nodala. Apraides tiegbu pieXkirSana
14.pants. Apraides tietbas

(1) Programmas veidoSanas un apraidesibiéess ir tiethas veidot un izplat

programmu noteilraidlaika un geogafiska teritorija. Naciorala elektronisko mediju
padome & tiesbas piekir atbilstoSi ,Nacioalajai elektronisko mediju nozares
atistibas straigijai” un atbilstoSi frekvetiu spektra resursam,adu apraides
elektronisko sakarakliem ir noteicis Ministru kabinets.

(2) Apraides frekveéu spektra tehnisko izmantoSanu sadkar Elektronisko sakaru
likumu plano VAS ,Elektronisko sakaru direkcija”. Par frekven spektra

izmantoSanas tehnisko apu, ki ai brivajiem frekvedu piekirumiem, kuru

izmantoSanai var pigst apraides tiedas, VAS ,Elektronisko sakaru direkcija”
sniedz informciju Nacioralajai elektronisko mediju padomei.

(3) Pamatojoties uz ,Naciato elektronisko mediju nozares atibas straggiju”
apraides tiebas bez konkursa un temmi ierobezojuma vispirms tiek piggas
sabiedriskajiem medijiem, neiekgst valsts nodevu par apraide$aafas izsniegSanu.

(4) Komercilajiem un nekomeralajiem elektroniskajiem medijiem gadmos, kad
to darhbai ir nepiecieSams radiofrekwenspektrs, apraides tibss tiek pieirtas,
pamatojoties uz konkursa reztiem, bet @argjos gadjumos — uz iesnieguma pamata.
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(5) Elektroniskajiem medijiem, kuriem piggas apraides ti@sas, normavajos aktos
noteiktap kartiba, ir tiegbas saemt radiofrekvetu spektra pid@ruma lietoSanas
atlauju un Elektronisko sakaru likuma noteiktdgrtiba iefikot un izmantot savus
programmu izplaSanasidzelus vai izmantot citu elektronisko sakaru komersantu
sniegtos programmu izpiganas pakalpojumus.

(6) Ja elektronisko mediju pakalpojumu par@dzpilriba vai galvenokrt raidit uz
citas Eiropas Saviépas vai Eiropas Konvencijas parmbezu teleiziju dalibvalsts
teritoriju, Nacionla elektronisko mediju padome pirms apraidesiliiepiekirSanas
konsultjas ar attietgas valsts elektronisko mediju uzraalias iestdi.

15. pants. Apraides tietbu piekirSanas konkursa kartiba

(1) Naciorala elektronisko mediju padome saskar ,Nacioralo elektronisko mediju
nozares atstibas stratgiju” izsludina konkursu uz apraides fiba piegirSanu
noteiké geogafiska teritorija vietgjas, reionalas vai naciodlas aptveranbas
apraidei.

(2) Sludirajums par konkursu pubkfams Nacioalas elektronisko mediju padomes
timeka vietre, laikrakst ,Latvijas Vestnesis”, & ai vietgja laikraksg, ja konkurss
tiek izsludirats resionalas vai viegjas aptveraiias apraidei. Sludi#juma norada
Sadas zhas:

1) elektronisk medija daribas veids;

2) prasbhas attietha uz programmu (elektroniskmedija daribas apjoms,
raidlaika apjoms, valodas lietoSanas noteikumigmmmas forrts un
citas konkursa nolikumnoteik&s pragbas);

3) aptverara teritorija;

4) apraides $ujas termis;

5) darbibas uzakSanas laiks;

6) konkursa dabas maksa,;

7) pieteikuma iesniegSanas tenii

(3) Konkurss var piedaties fiziskas personas un Latdij Eiropas Saviabas
dafibvalsts un Eiropas ekonomikas zonas Jalsgistrétas juridisks personas vai So
personu apviabas.

(4) Konkursa dabniekiem fiesniedz iesniegums, Kurjanorada \ards, uzvrds,
personas kods, juridiskap persoAm — nosaukums, gestracijas numurs un adrese,
ka ai zinas par dibiataja darbu sabie@vas sazias idzeKos. Ja iesniegumu iesniedz
komercsabiedba (komersants), tajietver zhas par attieigas komercsabietlvas
(komersanta) dibitajiem (daibniekiem), noidot akciju (kapila ddu) skaitu un
balsstiethas, zhas par patiesajiem labuma @gjigm, ka af zinas par iesgamam
vadbas instiiciju amatpersadm un atbildgagm persoam par programmas
veidoSanu, nadot to \ardu, uzardu un amatu.

(5) lesniegumam pievienojami:

1) pamatnosamimi, kuros jnorada paredzamais elektroniskmedija
nosaukums un programmas nosaukums, idasb nerkis, programmas
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formats, valoda, k af citas zhas, kas ir noteiktas konkursa nolikiuwai
kuras iesniedgs uzskata par svigam attieGba uz savu ginoto darfbu;
2) medija dartbas biznesa phs un dokumenti, kas apliecina iegmos
finanskla nodroSimjuma avotus vismaz pirmajam d#shs gadam;
3) dokuments par konkursa tas maksas nomaksu.

(6) Vismaz ngnesi pirms konkursa rezalt noteikSanas g@as par konkursa
dalibniekiem, vhu piedivata pakalpojuma vai veidas programmas
pamatnosagumiem un iespjamiem finansila nodroSiajuma avotiem Naciaila

elektronisko mediju padome puldicsava timeKka vietrg, laikraksi ,Latvijas

Vestnesis” un viega laikrakst, ja konkurss bijis izsludits rezionalas vai vietjas

aptveraribas apraidei.

16. pants. Konkursa rezulitu noteikSana

(1) Konkurs tiek \erteti konkursa noteikumiem atbilstoSi pieteikumigrtéSanas
pamatkri€riji ir koncepcijas radoSais, finaagiis un tehniskais nodro&ijums.

(2) Konkursa rezufiti janosaka ne ilgk ka triju méneSu lailk pec pieteikumu
iesniegSanas terpa Edejas dienas.

(3) PriekSroka dodama tam konkursaidalekam, kura iesniegtie pamatnogami
atbilst izstadatajiem konkgta konkursa noteikumiem ureresSanas Kririji ir precizi
defingti un saprotami konkursa dahiekiem.

(4) Par konkursa rezaliem Nacioala elektronisko mediju padome pEm motiEtu
lemumu, kué norada & konkursa dabnieka vardu, uzvrdu un personas kodu,
juridiskajai personai — nosaukumu ungigtracijas numuru, kuram tiek piktas
apraides tigbas, vai gafjuma, ja uzvaru konkugs nepie&ir nevienam konkursa
dalibniekam, &da Emuma pi@aemSanas pamatojumu.émumu par konkursa
rezulatiem 14 dienu laik no Emuma pi@em3anas dienas puldiaikrakst ,Latvijas
Vestnesis” un vigdja laikrakst, ja konkurss bijis izsludits resionalai vai viegjai
apraidei.

(5) Naciorulas elektronisko mediju padome&mumu par konkursa rezatiem var
parsidzet Administralvaja rajona ties viena néneSa laik pec lemuma siSaris
speka.

(6) Lemuma par konkursa rezaiem apstfdeSana neaptué tdartibu.

17. pants. Kabdteleviziias un kabdradio (radiotranslacijas) komersantu
registracija

(1) Naciorula elektronisko mediju padome nodroSina uztverSarnasbin un Latvijas
Republikas teritorf neierobezo elektronisko mediju retraacglu no ciam valsim,
iznpemot gagumus, kad citas valsts audio vai audiodisuraidjums negrprotami,
nopietni un latiski parkapj s likuma 26.panta ceturto ia27., 28.panta piras ddas
3.punktu, 46. un 58. panta noteikumus.
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(2) Programmu retraratijai publiskajos elektronisko sakariklbs kabételevizijai
vai kabéradio (radiotrangkijas) psaem retrangitas programmas veidgu
piekriSana un Naciaaja elektronisko mediju padoinjaiesniedz pieteikums par
licences izsniegSanu uraspmaks valsts nodeva. Valsts nodevas @&pm un
mak$iSanas #&tibu nosaka Ministru kabinets. Pieteikiinmorada retransjamo
programmu skaitu un programmas (-u) nosaukumuygisyjenojot apliecigjumu, ka
sajemta piekriSana no retragtis(o) programmas(u) veidgiem

(3) Retrangdjot programmu vaias ddu, saglaBjams programmu raksturojoSs kadrs
logotips.

(4) Par du retrangljamo programmu satura atbilstt & likuma prasbam, uz kuru

sakotrgjo izplafiSanu neattiecas Eiropas Savies dabvalstu vai Eiropas
konvencijas par grobezu teleziju dalibvalstu jurisdikcija, atbild Latvijas
Republikas jurisdikcl esoSs elektronisko sakaru komersants, kas ie@ttiesigas

programmas retrarilijas atauju.

(5) Ja retrangkijai nepiecieSams frekvén resurss, tad retra@slias atauja tiek
piekirta & likuma 15.parit noteiktaj kartiba.

18. pants. Kabételeviziju un kabelradio (radiotranslacijas) darbibas nosagumi

(1) Kabdteleviziju un kabéradio tklos ir janodroSina visu Latvijas sabiedrisko
mediju programmu s@msSana kabelevizijias un kabkadio tkla attiedgaja
apdzvotaj vieta. Retrandcijas atauja So programmu izpidanai kabgeleviziju un
kabdradio tklos nav vajadiga.

(2) Naciorala elektronisko mediju padome uzrauga K&ddeviziju un kabéradio
(radiotransicijas) programmu atbilgiu resistracijas datiem.

(3) Citiem elektronisko sakaru komersantiem, kas ngideotelewzijas un/vai radio
programmu izplaganu (pieadi skarttajam jebkida tehnisk veida) Latvijas teritori,
ir pierekums nodroSiat sabiedrisko mediju programmu izpkgnu — programmu
ieklauSanu sk#@tijam pie@dajamo programmu pak&tka af veikt makgjumus par
sabiedrisko programmu izpidanu, saska ar Ministru kabineta noteiktcaktibu.

19. pants. Spealas aflaujas (licences) pieéirSana sateitteleviziju, satelitradio
darbibai

(1) Sateittelevizija un satatradio tiek izveidota, r@stréta un eksplu&ta saskaa ar
noteikumiem, Kdi attiedba uz elektronisko sakaruktiem paredzti Elektronisko

sakaru likuna.

(2) Sateittelevizijas (satatradio) darbbai jasapem Nacio@las elektronisko mediju
padomes spedla aflauja (licence).

(3) Specilo aflauju (licenci) satéltelevizijas un saté@lradio darlbai izsniedz uz
iesnieguma pamata.
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(4) lesniegum janorada iesniedga vards, uzdrds un personas kods, juridiskay
persoam — nosaukums, gestracijas numurs un adrese: laf zipas par dibiataja
darbu sabiedbas sazias fTdzeKos. Ja iesniegumu iesniedz komercsalioedr
(komersants), taj ietver zhas par attieigas komercsabie@lvas (komersanta)
dibinatajiem, patiesajiem labuma ggjiem, ki af zipas par iesgjamam atbildgajam
amatpersoim, noadot to \ardu, uzvardu un amatu.

(5) lesniegumam pievienojami:

1) pamatnosapmi, kuros fnorada paredzamais satétlevizijas vai
sateitradio (elektronisk medija) nosaukums, programmas nosaukums,
darlibas narkis, programmas forats, valoda, k an citas zhas, kuras
iesniedzjs uzskata par svagam attiedba uz savu gnoto darfbu;

2) dokumenti, kas apliecina iegpmos finangila nodroSiajuma avotus
pirmajam daribas gadam,;

3) dokuments par valsts nodevas samaksu. Valstevasdapréru un
mak$iSanas &rtibu nosaka Ministru kabinets.

(6) Attieciba uz spedilas ataujas (licences) sattklevizijas un satéiradio daribai
izsniegSanu pieanojami & likuma 17. panta noteikumi.

20. pants. Apraides dlaujas smem3anas priekSnoteikumi

(1) Lai saaemtu apraides &uju fiziskim persoam, ir nepiecieSams:
1) iesniegt pieteikumu Nacialajai elektronisko mediju padomei apraides
atlaujas saemsanai;
2) audiovizala elektroniside mediju pakalpojuma sniegiam iesniegt
elektronisko sakaru komersanta, kas nodroSinacmfie programmas
izplatiSanu — apliec@ums.

(2) Lai smemtu apraides kuju juridiskm persoam vai So personu apviglam, ir
nepiecieSams pestret komercsabiedbu komercrgistra iesidé vai registreties
biedibu un nodibigjumu resistra ieside Latvija vai kada no Eiropas Savighas
dafibvalsim un iesniegt Naciatajai radio un teleizijas padomei réstracijas
aplieabas kopiju.

(3) Par apraides Hujas izsniegSanu ir maama valsts nodeva. Valsts nodevas
apreru un makasSanas &rtibu nosaka Ministru kabinets.

(4) Lai apraides dauju saemtu nekomeraiais elektroniskais medijs, taraig¢sniedz
Naciortlajai elektronisko mediju padomei infofigija par persoam, kuras to veido.
21.pants. Elektroniska medija vai programmas nosaukums
(1) Elektronisk medija vai programmas nosaukumam:

1) neparprotami pat&iras no cita Latvj jau resistréta elektronisk medija vai

programmas nosaukuma;
2) jaatbilst Valsts valodas likuma un citu norivataktu pragam;
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3) neprprotami patkiras no #da elektronisk medija vai programmas
nosaukuma, kura daia izbeigta ar tiesas rohumu.

(2) Elektroniske medija vai programmas nosaukiunaizliegts izmantotarvalsts
registrétu elektronisko mediju vai programmas nosaukumu pratu Zmi vai s
sasivdalas, kas rgistréta Latvija, Eiropas Kopied vai saskaa ar starptautisis
registracijas noteikumiem, kas attiecas uz Latvijidat veida, kas maldina auditoriju.
Sadu preiu zimi ir aflauts lietot gagjlumos, kadarvalsts resistretam elektroniskajam
medijam ir litiska ietekme Latvijas jurisdiké@jesosaj elektronisié medija dariba,
vai persona, kurai ir igmuma tiethas uz So pral zZimi, ir afjavusi to lietot Latvijas
teritorija.

22.pants. Apraides alauja

(1) Apraides dauja dod tiefas, ie€rojot & likuma un citu normato aktu pragas,
shiegt pakalpojumu vai izplatprogrammas Naciaas elektronisko mediju padomes
noteiktap kartiba.

(2) Apraides dauju elektroniskajiem medijiem izsniedz uz desnaitligm. Latvijas
Radio un Latvijas Telaxijai izsniedz bezterma apraides $dujas.

(3) Konkursa uzvataja pakalpojuma vai programmas pamatngsad ir apraides
atlaujas obligts pielikums.

(4) Apraides daujas piekirtas tiegbas nav nododamas citai personai.

(5) Ja konkursa uzvetajs neimem apraides &uju vai neuzk dartibu noteiktag
termina, Naciorala elektronisko mediju padome alcéepriek&o lemumu un
izsludina jaunu konkursu.

(6) Apraides daujas termiam beidzoties, at tiek atjaunota tam paSam
elektroniskajam medijam, ja pedgja darlibas gad nav ar tiesas spriedumu fikssa
likuma parkapumi.

(7) Ja elektroniskais medijs savu diutlp izbeidz, programmu veidoSanas un apraides
atlauja uzska@ma par nedégu un nododama Nacialajai elektronisko mediju
padomei.

23.pants. Apraides alaujas anukSana, elektronisko medijudarbibas aptureSana
un izbeigSana

(1) Nacioralajai elektronisko mediju padomei ir tibgs anut apraides &auju,
retransicijas vai spedilo afauju kabéelevizijas, kab&adio (radiotrangkijas),
sateittelevizijas un satéfradio darfbai, ja elektroniskais medijs:

1) ir savu dartbu izbeidzis, bet nav nodevis izsniegto apraiddaupt,
retransicijas atauju kabéelevizijas, kab&adio (radiotrangkijas),
sateittelevizijas un sat&lradio daribai Naciomlajai elektronisko mediju
padomei;
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2) pidauj neregudru darbbu, ®&dgjadi nepildot apraides iujas
pamatnosagumus, izemot gagjumus, kad tas notiek tehnisku iemesél d
un ne ilgk ka tris nenesus.

(2) Nacioralajai elektronisko mediju padomei ir tiegs uz laiku iz septham
dieram aptuet elektroniska medija daitbu, ja &:
1) gada laik atkartoti pielavusi & likuma @Erkapumu;
2) gada laik atkartoti izplafjusi programmu, kas neatbilst apraideaas
pamatnosagumiem.

(3) Naciorula elektronisko mediju padome izbeidz elektroniskedija daribu, ja t:

1) apraides &uju ieguvusi nelikufgi;

2) pidavusi administravo parkapumu @c tam, kad viena gada laik
vainigajam persoam ir divas reizes piednots administravais sods paras
likuma @rkapumu;

3) pidavusi & likuma mrkapumus vai atkpes no apraides latjas
pamatnosagumiem fEc tam, kad viena gada lailNaciorala elektronisko
mediju padome uz laiku ir ap@jusi elektronisk medija daribu.

(4) Pirms daribas aptw#Sanas vai izbeigSanas Naditaai elektronisko mediju
padomei jpieprasa attiago elektronisko mediju amatpersonu paskaidrojunas, k
jaiesniedz triju dienu laik Paskaidrojuma neiesniegSanaaS@rmina nav erslis

darkibas aptwSanai vai pieteikuma iesniegSanaiaies

(5) Nacioralas elektronisko mediju padomes psgumu par apraides laujas,
retransicijas  kab#elevizijas, kabéadio (radiotrangkijas), spedilas ataujas
sateittelevizijas un satéfradio darlbai anuéSanu vai elektronisko mediju dalblas
izbeigSanu publie Nacioralas elektronisko mediju padomameka vietrg, laikraksg
.Latvijas Vestnesis”, bet par pgonalo vai viegjo elektronisko mediju — awietja
laikraksg.

V nodala. Elektronisko mediju pakalpojumi pé&c piepragjuma

24.pants. Registracija elektronisko mediju pakalpojumu péc piepragjuma
sniedzjiem.

(1) Elektronisko mediju pakalpojumuép piepraguma sniegSanai pakalpojumu
sniedzjam ir jaregistréjas Nacio@dlaja elektronisko mediju padoinuz iesnieguma
pamata.

(2) lesniegum janorada iesniedga vards, uzdrds un personas kods, juridiskay

persoam — nosaukums un gestracijas numurs, & ai zinas par dibiataja darbu

sabiedibas sazias idzeKos. Ja iesniegumu iesniedz komercsahiiedtkomersants),
taja ietver zhas par attieigas komercsabietivas dibiatajiem, ka af zipas par
iesggjamam atbildgajam amatpersamm, no&dot to \ardu, uzérdu un amatu.

(3) lesniegumam pievienojami :

1) Pamatnosajmmi, kuros jnorada paredzamais elektronisko mediju
pakalpojumu pc piepraguma sniedgja nosaukums, kataloga nosaukums,
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darlibas merkis, kataloga forrats, ka ai citas zhas, kuras iesniedp
uzskata par svagam attie@ba uz savu ginoto darfbu;

2) Jnorada elektronisko sakardkta veids, kkda pakalpojums tiks izplas
(kabdtelevizija, satelttelevizija, internets, u.c.)

3) Dokuments par valsts nodevas samaksu. Valstevasdapréru un
makg$iSanas &rtibu nosaka Ministru kabinets.

(5) Ja elektronisko mediju pakalpojumacppiepraguma sniegSanai ir nepiecieSams
frekvertu resurss, tad spati aflauja tiek piekirta & likuma 15.parit noteiktaj
kartiba.

25.pants. Elektronisko mediju pakalpojumu péc piepragjuma kataloga
veidoSanas nosagimi.

(1) Katalogi nedikst ietvert pakalpojumus, kas satur naida lkKifamu rases,
dzimuma, rekijas vai valsts pied@vas @l;

(2) Kinematogafiskos darbus frraida laiki, kas saskgots ar tietuipaSniekiem.

(3) Katalodi un raidSanas laik filmam jabat atzmétam ar attieggo Ministru kabineta
Filmu klasifikacijas noteikumos paredio filmas klasifikicijas indeksu.

(4) Uz Elektronisko mediju pakalpojumient@ piepraguma attiecas &likuma VI
noddas un VII nodéas 44.panta nosgami.

(5) Elektronisko mediju pakalpojumuep piepraguma, kas var kait nepilngadgo
fiziskai, gargai un moilai atistibai, fnodroSina koea veida (lai parastos apaitlos
tie neluitu uztverami).

V nodala. Elektronisko mediju programmas un raidijumu veidoSana
26.pants. Programmas veidoSanas viapejie noteikumi.

Q) Elektroniskie mediji ir bvi un neatkaigi programmu veidoSan un
izplatiSars, ka af sava redakcioalaja darkba, ciktal tos neierobezo Satversme, Sis
likums un citi likumi, valsts tehniskie standarth Watvijai saistoSi starptautiskie
[Tgumi.

(2) Elektroniskais medijs, respeldt uzskatu daudzveidu, aizsiv neatkaigas,
demokatiskas un tiesiskas Latvijas valsts ideju ungérev cilvektiesbas un tas
darbojas Latvijas sabieithas interess.

3) Elektronisko mediju pakalpojumam vai programmai ijaatbilst
pamatnosagumiem, uz kuru pamata Naciga elektronisko mediju padome ir
izdevusi apraides uju. Elektronisko mediju vai programmas nosaukurakda un
programmas forats ir pamatnosagimu nemaidma sadivdaa izsniegis apraides
atlaujas dartbas termja.
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(4) Elektroniskajiem medijiem irapodrosSina, lai fakti un notikumi rajdmos
tiktu atspogioti godgi, objekivi, veicinot bivu viedoKu apmainu un atbilstoSi
visparpienemtajiem zuralistikas ungtikas principiem. Komeatam ir jabat atdattam
no zipam un ir gnosauc viedola autors.

(5) Elektroniskie mediji izsida savus publiski pieejamw&ikas un Tcibas kodeksus
atbilstoSi pi@emtagm Eiropas Saviabas norram un standartiem. ®bas kodekss
ietver ar noteikumus, kas attiecas uz negmamiem audio un audiovidiem
komerciliem pazihojumiem, kas ir ielauti kErniem pared&ajos raidjumos vai
pavada tos un kas ir vaitpartikai un dZrieniem, kuru sasva ir uzturvielas un
vielas, kam ir noteikta uztugrtiba vai fiziolqgzsiska ietekme, japasi tidas vielas &
tauki, taukskbes, gls/soda un cukuri, kuruapmériga lietoSana uztamav ieteicama.

(6) Kinematogifiskos darbus frraida laila, kas saskgts ar tietu ipasSniekiem.
RaidSanas laik filmam jabat atamétam ar attietgo Ministru kabineta Filmu
klasifikacijas noteikumos pareéio filmas klasifikicijas indeksu.

27.pants. lerobezojumi programmu veidoSanai

(1) Elektronisko mediju pakalpojums vai programma tesdrietvert:
1) siZetus, kuros ir izcelta vardabh;
2) pornogifiju;
3) musirajumu uz naida kuri#anu rases, dzimuma, gjas vai valsts
piedeibas @l;
4) aicirajumu uz karu vai miliira konflikta izraigSanu;
5) aicirajumu vardarlgi gazt valsts varu vai vardaidi grot valsts iekrtu,
graut valsts teritofiio vienotbu vai izdatt citu noziegumu

(2) Elektroniskajiem medijiem atbilstoSi likumam "P@neémuma sivokli" un
likumam "Par Latvijas Republikas civilo aizsaitolz' ir pierakums arkartgjas
situacijas savos shiegtajos pakalpojumos vai asayrogramras dot iespju
atbildigagm amatpersam sniegt paziojumus ieda/otajiem.

(3) Prieks¢lesanu gitaciju elektronisko mediju sniegtajos pakalpojumossai@
speciilie normatvie akti.

(4) Sawvs programras vai pakalpojumos elektroniskie medijitkt izmantot citu
autoru programmas, filmas, rgignmus, siZzetus un citus maf@s, ieErojot
autortiesbu un blakustiabu subjektu tiehas, kas noteiktas Autortiési likuma un
Latvijai saistoSos starptautiskagumos.

(5) Ministru kabineta apstiprittos Latvijas sabiedai ipaSi svaigus notikumus,
kurus [c iepriek§ja plana ko notikumu organiaji, kas ir tiesgi pardot ar Siem
notikumiem saigtas tiegbas, Latvijas jurisdikci esoSi elektroniskie mediji,
izmantojot savas ekskivas tiesbas, raida @ lai vismaz 95 procenti Latvijas
iedZvotaju varctu tiem sekot ar va elektronisk medija starpnigbu tieSraid vai
ierakst.

(6) Latvijas sabiedbai ipasSi svaigi notikumi atbilst vismaz diviem adliem
Kriterijiem:
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1) starptautiska amoga sporta pagkums vai sacefisas,ipasi gagumos, kad
piedaks Latvijas naciofia komanda;

2) Latvijas iedavotajiem ipaSi nommigs kulfiras paskums;

3) paskums tradicioali ir izplatits ar bivas telewzijas starpnietbu un
piesaisijis ieverojamu Latvijas iedwotaju dau.

(7) Neskatoties uz 1S panta pields un seds ddas noteikumiem, citam
elektroniskajam medijam ir tigsas veidot un izplat isas ziu reporizas, kuru
raidlaiks neprsniedz 90 sekundes par sabibdripasi svaigiem notikumiem. So
zinu reporézu veidoSanai elektroniskajam medijam ir ides saemt videomate&iu
vai audio matedilu no elektronisk medija, kas ieguvis eksklvas tiesbas raidt
notikumus, uz vienoSaa pamata apmaki®t materila koESanas vai nodoSanas
izmaksas. Priari piekluve sigalam jalidz elektroniskajam medijam, kas veic
uzmémejdarbibu Latvia. Ja nevienam citam elektroniskajam medijam, kag ve
uzpémejdartibu Latvija, nav ekskluwu tiegbu, piekuvi sigrilam var figt arpus
valsts.

(8) Informacijas ievietoSana raigimos ir neapmalda. Par jebkuras inforigijas,
sizeta, komeita, apskata, gas iekauSanu vai dabnieka uzaiciaSanu raiguma
nedikst samemt tieSu vai netieSu samaksu.

28.pants. Raidjuma un reklamas valoda

(1) Katram raidjumam fnotiek viera valodh - raidjuma valod. Raidjuma fragmenti
citas valodis janodroSina ar tulkojumu. Sis noteikums neattiecas raizijuma
fragmentiem valsts valad valodas racibu raidjumiem, interakivajam tieSaim
parraicem (kad tieSraides ladktiek veidota saikne starp r@uima daibniekiem un
skattajiem), mizikas skadarbu izpildjumiem un starpvalstu sadaols raiGumiem

(2) Demonstgjamam filmam jabat ar orginalo skajas pavagumu un subtitriem
latvieSu valod, bet lgrniem paredatajam filmam jabat dubktam latvieSu valod. Sis
noteikums neattiecas uz katedeviziju un satdtteleviziju, kur demonsgtas filmas
var it dubktas vai subtiBtas vaigkas valodis, vai ar ar originalo skaas
pavadjumu. Zem duldta teksta skaas pavagums var It tikai viera valod.

(3) Televizijas raidjumiem sveSvalads, imemot tiefis parraides, retranatiju,

raidjumusarzenem, zinu un valodas @acibu raidjumus, fbat ar subtitriem latvieSu
valodi. Sis noteikums neattiecas uz khelevziju un satatteleviziju, kur

demonstgtie raidjumi var kit dubkti vai subtitEti vairakas valodis, vai ar ar

originalo skayas pavagumu.

(4) Raidjumos ievietotajai rekimai jabat raidijuma valod vai valsts valoal

29.pants. Programmu uzskaite un glaSana

(1) Katrs elektroniskais medijs nodroSina, lai visaglaitas programmas, f&mot
retransttas programmas, tiktu pitha ieraksttas tida kvalitate, kaslauj skaidri un
nemrprotami konstat §s programmas saturu. Sis ierakstszplata ne maiak ka
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vienu kalendro meénesi [gc raidSanas dienas ligeo un nelin@ro pakalpojumu
sniedzjiem. Ta kopija bez maksas izsniedzama Naalajai elektronisko mediju
padomei, tiesai, prokum@gs vai izzhas iesidem pc to piepraguma.

(2) Katrs programmu veidojoSs elektroniskais medijdstpegi veic izplatto
programmu uzskaiti. Sie uzskaites maienzsniedzami Nacioflajai elektronisko
mediju padomei, tiesai, prokutaés vai izzias iesidem psc to piepraguma.

(3) Pec Naciorilas elektronisko mediju padomes piefpama elektroniskais medijs
sniedz informciju par programmas un rajdma nosaukumu, toapraidiSanas laiku,

hronometiizu, autortiebu subjektiem, blakusti#®u subjektiem, raijuma valodu,

raidjuma sponsoriem un audio un audiovtreem komerciliem pazpojumiem un

televizijas vai radio veikalu.

(4) Audiovizualo pakalpojumu snie@f nodroSina 8 likuma 52. un 53. paatmingto
raidjumu un audiovizalu darbu uzskaiti un vienreiz gadesniedz Nacioilajai
elektronisko mediju padomeiskatus par So pantu noteikumu izpildi.

30.pants. Raidjuma izlaiduma dati
(1) Katra raidjuma beigs noadami ta izlaiduma dati.

(2) Raidjuma izlaiduma datos nadami ta autori. Neatkagie producenti nada art
savu nosaukumu.

(3) Latvija veidoto raigiumu izlaiduma datiem irapat valsts valod. Ja raigiums ir
veidots svesSvalad tad raidjuma izlaiduma dati varth noraditi arn raidijuma valod.

VI nodala. Audio un audiovizialo elektronisko mediju komercialie pazipojumi,
reklama, sponsog3anas, telewzijas un radio veikala un skatlogu veidoSanas
noteikumi

31. pants. Audio un audiovizidlo elektronisko mediju komercialo pazigpojumu,
reklamas, telewzijas un radio veikala un skatlogu veidoSanas vigpigie
noteikumi

(1) Audio un audiovizalajiem elektronisko mediju kome#tajiem paznojumiem,
reklamai, televzijas un radio veikalam un skatlogiem dajbilst “Rekkmas likuma”,
“Pateretaju tiesbu aizsardibas likuma”, “Konkurences likuma”, ,Negaghs
komercprakses aizlieguma likuma” un citu nofivaiaktu pragam.

(2) Papildus & panta pirma& daa noteiktajam audio un audioviziie elektronisko
mediju komercilie paziojumi, rekima, telewzijas un radio veikals un skatlogu
raidijumi nedikst :

1) mudirat uz iztugSanos, kas kaga vides aizsardzai;
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2) izmantot adu personudus un balss mateiu, kuras regdiri vada zhu vai
sabiedriski noimigus raidjumus;

3) tieSi vai netieSi populagz tos produktus vai pakalpojumus, kuru
reklantSana ir aizliegta;

4) veicirat vai mudirat uz iicibu, kas apdraud ciéka vesabu un/vai drofu;

5) satuét, veicirat vai attaisnot vardarbu un neélibu, ka af cietsirdgu vai
bezatbildgu cilveku iztureSanos pret dzniekiem;

6) aizskart cileka ciequ

7) ietvert un popularit diskrimiraciju dzimuma, rases vai etnigkizcelsmes,
valsts piedabas, relgiskas piedeibas vai prliecibas, invalidiites,
vecuma vai sekglas orienicijas .

(3) Aizliegta tabakas, tabakas izs&jumu un smgkéSanas rekima audio un
audiovizualo elektronisko mediju komer@b pazhojumu, rekimas, telewzijas un
radio veikala un skatloga rajdmos.

(4) Audio un audiovizalo elektronisko mediju komer@b pazihojumu vai rekimas
dewejam nedikst kit redakcioala ietekme uz elektronigkmedija programmas vai
raidijuma saturu.

(5) Par audio un audiovizla elektronisle medija komerdila pazihojuma vai
reklamas, telezijas un radio veikalu un skatlogu rgumu saturu atbild
reklamde\gjs.

(6) Par audio un audiovialu elektronisko mediju komermu pazihojumu vai
reklamas, telewzijas un radio veikalu un skatlogu rgidnu izvietoSanu elektronigk
medija programm vai raidjuma atbilstoSi & likuma noteikumiem atbild
elektroniskais medijs.

(7) Audio vai audiovizala elektronisko mediju komera paziojuma, rekama,
televizijas un radio veikalu un skatlogu rgudmos izmanta@m atsauks@m vai
apstiprirmjumiem ir abat patiesiem un dokumeatit apstipriramiem.

(8) Audio vai audiovizala elektronisko mediju komema paziojuma, rekama,
televizijas un radio veikalu un skatlogu rgidnos aizliegts izmantot tehniskos
IidzeKus vai citus pgemienus, kas var ietel@hskattaju un klaustaju zemapaiu.

(9) Audio vai audiovizala elektronisko mediju kome@ia pazihojuma, rekimas,
televizijas un radio veikalu un skatlogu rgigdnu skaas pavaguma vicjais skaas
limenis nedkst kit lielaks par vigjo skapas imeni programra tris mimisSu laika
intervala pirms audio vai audioviala elektronisko mediju komeri pazinojuma,
reklamas telewzijas un radio veikalu un skatlogu rguinu garraidiSanas uzksSanas.

(10) Skpti audio vai audiovizili elektronisko mediju komeraii pazipojumi un
reklama televzijas un radio veikalu un skatlogu rgignos ir aizliegti.

(11) Produktu izvietoSana elektronisko mediju prograasnir aizliegta, imemot

gadjumus, kas migti 43.panta pirmaj daa. Sie noteikumi neattiecas uz teigijas
un radio veikalu un skatlogu rajdmiem.
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(12) Maksas alruna pakalpojumi ar skaidru sekidu raksturu nedkst tikt reklanti
elektronisko mediju programias no pulksten 7:0Gdz 22:00.

(13) Audio un audiovizalos elektronisko mediju kome#&os pazhojumos, rekima,
televizijas un radio veikalu un skatlogu rgiudnos aizliegts attot personas
pazemojos, seksdli izaicino& veida.

(14) Audio un audiovizalo elektronisko mediju komer@b pazipojumu, rekimas,
televizijas un radio veikalu un skatlogu rgudnos ierobezojumi neattiecas uu
sporta unidzigu pagkumu trandciju, kuros audiovizali komercali pazinojumi un
reklama izvietota notikumu fan(reklamas pang stadionos, firmu imes u.c.) un no
tas nav iespjams izvaitties.

32.pants Alkohola audio un audiovizélu elektronisko mediju komercialu
pazipojumu un reklamas ierobezojumi

(1) Alkoholisko dzrienu, imemot alus un ¥a, rekima un telewzijas un radio
veikals elektronisko mediju progranmamir aizliegta no pulksten 10:0lk 22:00.

(2) Alkoholisko dzrienu audio un audiovizalajiem elektronisko mediju
komercilajiem paznojumiem, rekimai un telewzijas un radio veikalam iraatbilst
Sadiem noteikumiem:

1) tos nedkst adrest nepilngadgajiem, un tajos netkst piedaities
nepilngadgie;

2) alkoholisko dzrienu lietoSanu netist saisit ar fizisko spju atistbu un
transportidzeu vadSanu;

3) tajos nedkst paust uzskatu, ka alkoholam piearstnieciskagpa3bas un
tam ir stimugjoSa vai nomierinoSa ietekme vai ka tasiqmlatrisirat
personiskas probinas;

4) tie nedikst mudirat uz @rmerigu alkohola pa&rinu vai negawi atspogulot
attufibu vai nerernibu alkohola lietoSamn

5) tie nedikst akcertt alkohola saturu alkoholiskajos@ienos;

6) tie nedikst radt iespaidu, ka alkoholisko @zZenu lietoSana nodroSina
parekumus sodilaja vai seksalaja joma.

(3) Sa panta pirmis un otas ddas noteikumi neattiecas uzdti sporta unitizigu
pasikumu tranglciju, kuros rekima izvietota notikumu fan (reklkmas pang
stadionos, firmuimes u.c.) un nai$ nav iespjams izvairties.

33.pants. Zlu arstniecibas kdzeku un pahdzibas audio un audiovizdlo
elektronisko mediju komercialo pazipojumu, reklamas, telewzijas un radio
veikalu un skatlogu raidijumu ierobezojumi

(1) Nesertifi¢tu zlu, arstnieGbas produktu un proceds audio un audiovizlo
elektronisko mediju komerdlie pazihojumi ir aizliegti.
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(2) Aizliegts izplatt audio vai audiovizilus komercilus elektronisko mediju
pazpojumus vai reklat arstnieciskos ilzelus un arstniecisko patizibu, kas
Latvija pieejama tikai fc arsta receptes varsta nofdijuma.

34.pants. Audio un audiovizalu elektronisko mediju komercialo pazinojumu,
reklamas, telewzijas un radio veikalu un skatlogu raidjumu ierobezojumi
attieciba uz nepilngadgam persoram

(1) Audio un audiovizali elektronisko mediju komergli pazinojumi, rekkma,
televizijas un radio veikalu un skatlogu rgiudnos nedikst radt fizisku vai moélu
kaitejumu nepilngathajiem, izmantojot to pieredzesikumu vai neinforratibu un tie
nerosina nepilngagos farliecinat savus veakus vai citus iegdaties reklangtas
preces vai pakalpojumusi i neizmanto nepilngado ipaSo uztieSanos veakiem,
skolofajiem vai ciaBm persoAam vai nepamatoti pada nepilngatjos hstanas
situacijas. Audio un audiovizilie elektronisko mediju komerie pazhojumi tieSi
negrliecina nepilngatjos ieg@daties vai norat preces.

(2) Audio un audiovizalu elektronisko mediju komeru pazhojumu, rekimas,
televizijas un radio veikalu un skatlogu raidnos, kuros pieila iegadaties preci,
izmantojot &lruni vai internetu, rérkauditorija nedikst bit nepilngad@gas personas.

(3) Audio un audiovizalos elektronisko mediju komeatds pazpojumos, rekima,
televizijas un radio veikalu un skatlogu rgidmos, kuru markauditorija ir
nepilngadgas personas, aizliegts, populajaz preci, no&dit uz papildus produktu, ja
tas nav intedgits pamata produkta sagi.

35.pants. Audio un audiovizdlu elektronisko mediju komercialu pazipojumu,
reklamas televizijas un radio veikalu un skatlogu raidjumu forma un
izmantoSana

(1) Audio un audiovizaliem elektronisko mediju komegiem pazhojumiem,
reklamai, telewzijas un radio veikalu un skatlogu rgidniem pbat uzreiz
atpazstamiem vai viegli identifiggamiem un elektronisko mediju prograrasn—
skaidri atdatiem sikuma un bei@gs ar vizdliem un/vai akustiskiemidizeHiem no
citam programmas dam. Rekima elektronisko mediju progranas ievietojama
blokos.

(2) Izklaides raigilumos ietverd balvu pasniegSana &ps vai konkursa uzvaiajiem
nav uzskama par reklmu.
36.pants. SponsaSanas vis@rigie noteikumi

(1) Par spons@Banu atistama gan finandla paidziba, gan pakalpojumu sniegSana
vai preu piedide ar nosagumu, ja tas tiek izmantots rajdma veidoSai

(2) Sponscgtaja programma vai raidjuma nedikst tieSi vai netieSi populagg

sponsora vai citas personas preces vai pakalpojuskisujot taj tieSus vai netieSus
noradijumus attietba uz So préu un pakalpojumu iegli vai nomu. Sponsétaja
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raidijuma var tikt ievietota sponsora vai citas personasare atbilstoSi visfrejiem
reklamu izvietoSanas noteikumiem.

(3) Ja kids raidjums tiek pilngi vai ddgji sponsoéts, tas raiguma skuma vai
beigas ir skaidri finorada, minot sponsoraaxdu, firmas zmi, darlibas veidu,du vai
produkciju.

(4) Sponsors netkst ietekngt sponsaita raidijuma saturu.

37.pants. SponsaSanas aizliegums

(1) Uzpémumi, kuru pamatnodarbodm ir saisita ar &du pr&u razoSanu vai
pakalpojumu sniegSanu, kuru reki@ana ir aizliegta, netkst kit raidijumu
Sponsori.

(2) Aizliegts sponsdat zinu (iznemot Sauri tematiskasnzs) un sabiedriski akilu
probemu raidjumus.

VIl nodala. Audiovizuali elektronisko mediju komerciali pazinojumi un reklama
38.pants. Rekimu veidi

Audiovizualo elektronisko mediju programnis var tikt izvietoti &di reklamu veidi:
1) rekimas Klips;
2) ilgstoSa rekma;
3) ddgja ek@na rekima;
4) virtuala reklama;
5) interakiva reklama.

39. pants. ligstoSa rekima

llgstoSai rekimai jaatbilst &idiem noteikumiem:
1) visa ilgstods rekimas laiki jabat nomadei, ka tiek prraidita ilgstoSa
reklama;
2) ilgstoSo rekimu nedtkst parraidit no pulksten 19.00idz pulksten
23.00.

40.pants. Ddeja ekrana reklama

Dalgja ekiana rekimai ir jaatbilst idiem noteikumiem:

1) d4gja ekiana rekima nedikst aizemt vaigk ka treSo déu kadra

2) ddgjas ekina rekhmas laukumamapit nemaingam. Rekdmas laukumam
un rekkmai jabat viegli identificgjamai un skaidri, ar viZliem lidzeKiem atdaitai
no [areja kadra;
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3) neatkaigo producentu vai citu elektronisko mediju veidosajaidjumos
elektroniskais medijs thst izvietot d&ja ekana rekimu tikai ar tiebu tugtaja
piekriSanu

4) ddgja ek@na rekiima tiek ieskaita stundas un diennakts rakias apjora

5) ja ddgja ek@na rekima tiek novietota uz kadlrizvietoti pulkstea
raidijumu starplaikos,athav gnodala ar vizaliem [idzeiem no fargja kadra.

41.pants. Virtuala reklama
levietojot programra virtualo reklamu, aievero &di nosagumi:

1) raidijuma skuma un beid@s elektroniskais medijs inforrpar virtialo
reklamu raidjuma;

2) audiovizuilais elektroniskais medijs nalist izvietot virtdilo reklamu
bez paskuma organiztaja, raidjuma producenta vai autora
iepriek&jas piekriSanas;

3) pagsikuma organiztajs nedikst ievietot virtdlo reklamu televzijas
sigrala bez audiovizala elektronisle medija, kas ieguvusi
parraidiSanas tiebas, iepriek§as piekrisanas;

4) virtualo reklamu aizliegts izvietot uz fizigkn persoam;

5) virtualo reklamu diikst izvietot tikai uz am virsmam, kas parasti tiek
izmantotas rel@mai. Sporta sacetiss virtualo reklamu diikst izvietot
afi uz laukuma virsmagpus sacenbu laika

42. pants. Interakfiva reklama

(1) Pirms piekiSanas detaletam rekimas saturam uz kadraijvieto raidjuma
valoda bridinajums par izieSanu no rajdma un iekiaSanu interakvaja reklamas vid

(2) Uz interakivo rekemu neattiecas &Sajlikuma noteiktie rekimas apjoma
ierobeZojumi.

43. pants Produktu izvietoSana

(1) Produktu izvietoSanu pigujama programantikai &dos gagjumos:

1) kinematogifiskos darbos, filas un sedlos, kas izveidoti audiovizlo
elektronisko mediju vajadlzam, sporta raigumos un vieglas izklaides
raidjumos;

2) jatas netiek apmaits, un noteiktas preces vai pakalpojumi ir snieegt
maksas, piearam, raZzdtja aksesari un balvas, lai tos idkutu raidjuma.

3) & panta pirmas ddas 1. un 2. punkta noteikumi netiek pioti berniem
paredztajiem raidjumiem.
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(2) Raidjumi, kuros ietverta produktu izvietoSana, atbilssmaz viam &dam
pragbam:

1) to saturu un raigumu programmu nekla zina neieteknd ta, ka tas iespaido
mediju atbildbu un redakciofio neatkaibu;

2) tie tieSi neveicina pte vai pakalpojumu pirkSanu vai nomu, jpaSi
izdarotipaSas atsauces, lai ieteikia preces vai pakalpojumus;

3) tajos nav rmerigi izcelts attietgais produkts;

4) skattaji ir skaidri informeti par produktu izvietoSanu. Rajdmos, kuros ir
produktu izvietoSana, to pigcigi norada raidjuma @kuma un beigs, ka
af tad, kad raigumu atak pec rekemas pauzes, lai izvaios no jebkdas
skattaja maldiraSanas.

(3) Audiovizualo elektronisko mediju raigumos ir aizliegts ietvertaglu produktu
izvietoSanu:

1) tabakas izsidajumi vai cigaretes vaiatiu uzémumu produkti, kuru
pamatnodarbosas ir cigareSu vai citu tabakas izst&jumu razoSana vai
pardoSana;

2) konketas zles vaiarstSana, kas ir pieejami tikaiep arsta nofdijuma
dalibvalst, kuras jurisdikci ir mediju pakalpojumu sniedjs.

44. pants. Telewzijas veikala skatlogs

(1) Diennakt aflauta ne vaikk ka astau televzijas veikala skatlogu izp@Eana. To
raidlaika kogjais ilgums nedkst parsniegt tfs stundas diennaktun tiem fibat

skaidri, ar vizaliem un akustiskiemidizeKiem identifictiem ka televzijas veikala
skatlogiem

(2) S panta otis ddas noteikumi neattiecas uz prograamm kums tiek demonséts

vienigi televizijas veikals. Reldma &das programras izvietojama atbilstoSi
vispargjiem rekimas izvietoSanas noteikumiem.

45.pants Rekimas un televzijas veikala apjoms

(1) RekEmas klipiem un telazijas veikala klipiem alctais laiks kat raidlaika
stundi nedikst @rsniegt 20 procentus.

(2) Sabiedrisko mediju veido&g programras un raidumos rekimai at\letais laiks
nedikst prsniegt 10 procentus.

(3) S panta izprat® par rekiimu netiek uzskaa un nav ieskaima rekimas apjora
pasSrekima un bez maksas izpiat socilie paziojumi, sabiedriskas nomnes
sludirgjumi un aicirgjumi uz labdaibu.

46. pants. Rekdimas un televzijas veikala izvietoSana programni
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(1) Rekma un telewzijas veikals ir izvietojami starp rajdmiem. Ja tiek iesroti &
panta otfis, treds, ceturds un piekis ddas noteikumi, rekkimu un telewzijas veikalu
var ieaut ar raidijumos, bet tikai ada veida, lai tie nemaziatu raidjumu
viengabalaitbu un \&rtibu un neskartu autortidsi ipaSnieku intereses.

(2) Raidjumos kas sast no neatkagam ddam, sporta programas un idzgu
notikumu un paskumu gErraides, kuis ir pauzes, rekina un telewzijas veikals
izvietojami tikai starp®n ddam vai pauzs

(3) Televzijas filmu, daudzgiju filmas, serilus un dokumentas filmas,
kinematogifisko darbu un zu raidjumu raidSanu var prtraukt vienreiz ar
televizijas rekimu un/vai telewzijas veikalu ne bieik ka pec paredztam trisdesmit
minttem.

(4) Valsts setku un relgisko ceremoniju raidanas laik reklamas un teleizijas
veikala izplaiSana ir aizliegta.

VIl noda la. Reklama audio elektronisko medijuprogramma
47 .pants. ligstoSa rekima
llgstoSai rekimai jaatbilst &idiem noteikumiem:
1) reklamas gkuma un beigs jabiat nordei, ka tiek prraidita ilgstoSa
reklama;
2) ilgsto& reklama nedikst atgidinat étera jau esoSu pagtamu raigumu, to
nedikst vadt elektroniskaj media stradajosi Zurralisti;
3) ilgstoSo rekimu nedrtkst arraidit laika no pulksten 7.00idz pulksten
11.00.
48. pants. Rekimas apjoms

(1) Rekbmai at\léetais laiks katt raidlaika stuna nedikst grsniegt 20 procentus;

(2) Sabiedrisko mediju veido&g programras un raiGiumos rekimai at\letais laiks
nedikst parsniegt 10 procentus.

(3) Sa panta izpraté par rekimu netiek uzskaa un nav ieskaitma rekiimas apjora

pasSrekima un bez maksas izpiat socilie pazihojumi, sabiedriskas nomes
sludirajumi un aiciragjumi uz labdaibu.
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IX nodala. Tiegbas uz informaciju un atbildiba
49.pants. Elektronisko medijutiestbas uz informaciju

Visiem Eiropas Kopienas elektroniskajiem medijigek tnodroSiata biva piekuve
sigralam plaSai sabietlvai paredztiem, vis@rgju interesi izraisoSiem palsumiem,
kurus ekskluwa karta parraida Latvijas Republikas jurisdikaijesoSs elektroniskais
medijs, lai veidotu un izplgtu 1sas ziu reporizas, kuru raidlaiks n@psniedz 90
sekundes.

50.pants. Atsaukums

(1) Fiziska vai juridiska persona vai So persoatsfivis, par kuru kda elektronisk
medija raiduma minctas nepatiesas ygas, var piepras lai tas pats elektroniskais
medijs izplata So au atsaukumu.

(2) lesniegums par atsaukuma izpanhu fjiesniedz elektroniskajam medijam
rakstveid viena neneSa laik pec zinpu izplaiSanas.

(3) Elektroniskais medijs iesniegumu izskata sgptilienu lailk no & sayem3anas
dienas. Ja elektroniskajam medijam nav pietiekamgijumu, ka izplattas zinas

atbilst patie®bai, tam tudkaja raidjuma vai piecu dienu laik [idz\ertiga laika s

Zinas patsauc.

(4) Izplatot informicijas atsaukumu, elektroniskajam medijam ir piems mirgt
kladaino zihu, kura tiek atsaukta.

(5) Ja elektroniskais medijs nepigkatsaukuma izple&anai, tas septil dienulaika,
pec iesnieguma s@msanas, par to papi iesniedzjam, noadot atteikuma iemeslus.
lesnieguma iesniedam [Ec atteikuma sgemsSanas ir tigbas viena enesa laik
versties ties.

51.pants. Tietbas uz atbildes izplatSanu

(1) Fiziskajai vai juridiskajai personai vai So persgmrstavim, kuru aizskar &das
parraiditas zipas, neatkagi no @, vai ir pieprags atsaukums, ir ti#sas uz atbildi.
Atbilde var it aizskaris personas vai$ parstivja uzsiSaras elektronisk medija
programna ieraksta veia vai §s personas sagatavota teksta nstas.

(2) Personai, kura &as izmantot tiefas uz atbildi, 14 dienu lakpec zinu
izplatiSanasgiesniedz elektroniskajam medijam rakstveida ieameg) lesniegumam
pievienojama atbilde.

(3) Personai, kura ap#trraidjuma izplatitas zinas, ir tiethas taj pas elektroniskaj

medip bez maksas nosk@és un/vai noklausies raidjuma fragmentu, kar
aizskartasas intereses, vai samt par maksuasla raidjuma ieraksta kopiju.
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(4) Aizskart persona atbileinorada uz raiuma mingtajam zinam un to vied sniedz
citas.

(5) Elektroniskais medijs g¢ aizska@ds personas pieprisma nodroSina atbildes
ierakstu.

(6) Elektroniskais medijs 14 dienu laikpec personas iesniegumansm3anas, taj
pad raidijuma un taj pad raidijuma laila, kura parraiditas mirgtas zipas, bez maksas
jaizplata atbilde, pc aizskaris personas idles nolasotas sagatavoto atbildi vai
izplatot ierakstu ar So atbildi.

(7) Elektroniskais medijs atbildes sniegSanai nodeo§ikpat ilgu laiku, & laiks, kua
tika sniegtas nepatigs zipas, vai vismaz 90 sekunzu ilgu laiku, ja nepatiemas ir
sniegtas mak nela 90 sekundes.

(8) Elektroniskais medijs var atteikties izptaatbildi, ja & satur kriminali sodamu
pazpojumu vai ja personai, kuru skar apgamas zinas, nav tiesiski pamatojamas
ieinterestibas atbildes izpladara. Atbilde bitu izplaima tikai attietha uz
apgalvojumiem, kas irlkdaini vai maldinosSi un var aokapt prastaja tiesbas; tai
nevajadztu tikt pidautai attietha uz komerdriem vai viedokiem, kas aizskartajai
personai nepdt vai nosida vipu negatva gaisna.

(9) Atteikumu elektroniskais medijs sepii dienu laik, paziho iesniedzam
rakstveid, nomdot atteikuma iemeslus. lesnieguma iesrigam viena ninesa laik
pec atteikuma sgemsanas ir tigbas to prsidzet tiesa.

X nodala. Elektronisko mediju programmu un raidijumu veidoSanas principi
52.pants. Eiropas audiovizdlie darbi
(1) Eiropas audiovizalie darbi ir:

1) Latvija un Eiropas Saviébas dabvalsis veidotie litefiri dramatiskie
darbi, €rijas, filmas, dokumeatie, makslas un izgtojoSie, un
tamlidzigi radoSie darbi;

2) & panta otis ddas noteikumiem atbilstoSie audiovitie darbi, kas
radti tajas Eiropas konvencijas paranpobezu telewziju dalbvalsts,
kuras nav Eiropas Savigmas dabvalstis un kuras nepiemo
diskrimingjoSus noteikumus attigdma uz Latvia un Eiropas Savi@bas
dalibvalsts veidotajiem audioviZilajiem darbiem

3) & panta treds ddas noteikumiem atbilstoSie audiovitie darbi, kas
radti citas Eiropas vals$ un kuras nepietno diskrimirgjosSus
noteikumus attieba uz Latvig un Eiropas Savig@has dabvalsis
veidotajiem audiovizalajiem darbiem.

4) Par Eiropas audiovizlajiem darbiem tiek uzskat arn koprazojuma
darbi saskaa ar noigumiem audiovizalaja nozak, kas nodigti starp
Eiropas Savieibu un treSam valsim un atbilst migto noligumu
nosagumiem
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(2) Elektronisko mediju veidotajprogramm visu raidjumu (izzemot zhas, sporta

sacenmas, sples, rekimu un telewzijas veikalu un skatlogu rajdmus) raidlaika

kopapjomam neflas lailk ir jabat ne maak par 51 procentu Eiropas
audiovizulajiem darbiem;

(3) S panta otis ddas 1. un 2.punktnoteiktie Eiropas audiovizlie darbi ir &di
darbi, kurus galvenakt veidojusi autori un tehniskie darbinieki no vasnvai
vairakam pirmas ddas 1. un 2.punkt minétajam valsim un kuri atbilst vismaz
vienam no &diem nosagumiem:
1) tos ir veidojis viens producents vai \&arproducenti, kuri rgistréti (dzivo)
viena vai vairakas no ¥m valsim;
2) to produéSanu parrauga un faktiski kontrélviens producents vai vaki
producenti, kuri rgistréti (dzivo) viera vai vaiakas no $m valsim;
3) S0 valstu producentu iegijlams koprazojuma kapas izmakas ir parsvag
un koprazojumu nekontm@lviens producents vai vaki producenti, kuri
registréti (dzivo) arpus ¥m valsim.

(4) Par Eiropas audiovizlajiem darbiem uzskami afi tadi darbi, kas nav Eiropas
audiovizulie darbi & panta pirras ddas izpratf, bet ir veidoti Latvijas vai Eiropas
Savienbas dabvalstu un citu valstu divpas kopprodukcijas ilgumu ietvaros.
Turklat Latvijas vai Eiropas Savi@mas producenti sedz li#do ddu no koprazojuma
kopgjam izmakam un kopraZzojumu nekont@®lviens arpus Latvijas vai Eiropas
Savienbas dabvalstu teritorijas r@stréts (davojoss) producents vai vaki Sadi
producenti.

(5) Par Eiropas audioviziajiem darbiem atbilstoSi Latvijas vai Eiropas Saibas
dalibvalstu producentu ieguidma proporcijai kopraZzojuma kejs izmakas
atastami ar darbi, kurus galvenakt ir veidojuSi autori un tehniskie darbinieki no
Latvijas vai no vienas vai vakam Eiropas Saviabas dabvalsim.

(6) Ne mazk ka 30 procentiem no 51 procenta Eifiogeidotajiem audiovizilajiem
darbiem §ibat Latvija veidotiem audiovizalajiem raidjumiem.

(7) Audiovizualajiem elektroniskajiem medijiem no pulksten 6.G040 un no
pulksten16.00-20.0Glpat Latvija veidotiem raiglumiem.

(8) Sis pants neattiecas uz audiodipuapraidi, kas paredia lokalai auditorijai un
neveido naciofla tikla ddu.

53.pants. Neatkargie producenti

(1) Audiovizwalo elektronisko mediju veidot@j programm ne mazk par 10
procentiem no visu raiphmu, izzemot zhas, sporta saceiss, sples, rekimu,

televizijas veikalu un skatlogu rajdmus, raidlaika kopapjoma ngds laiki japaredz
neatkargo producentu veidotajiem Eiropas audiodlajiem darbiem. Audiovizilais

elektroniskais medijs nodroSina, ka dled dda no neatkagajiem producentiem
piekirta raidlaika tiek pared#a neatkago producentu guéjo piecu gadu laik

veidotajiem Eiropas audioviilajiem darbiem.
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(2) Sis pants neattiecas uz audiodipuapraidi, kas paredia lokilai auditorijai un
neveido naciofla tikla ddu .

54.pants. Elektronisko mediju programmu un raidijumu veidoSanas
ierobezojumi

(1) Elektroniskais medijs netst izplatt tada satura raifbmus un audio vai
audiovizalus darbus, kas var kaitbernu un pusaudzu no#tai fiziskajai, gargajai
un tikumiskai afistibai, imemot gagjumus, kad &iem raidjumiem izraud#s ipass
raidlaiks (no pulksten 22:00dz 7.00) vai lietoti tehniskie bkaSanas izeKi.
Sadam programram un raidjumiem gabit specili atzimgtiem, gan tos izplatot, gan
nododot publiegSanai preses izdevumienkilmam jabtut skaidri atzmétam ar
attieago Ministru kabineta Filmu klasifiicijas noteikumos paredo filmas
klasifikacijas indeksu.

(2) Laika no pulksten 7.00idz 22.00 nedkst izplait raidjumus un audio un
audiovizalus darbus, kuros ir fizigk vai psiholgiska vardarliba (vizwala vai

tekstuila veida), ashainas vai Sausmu ainas & ainas, kas saisas ar narkotiku
lietoSanu. Tekat nedikst hit rupjibas un nepiekligi izteicieni, tas nedkst

attiekties uz sekalam darhbam.

Xl nodala. Radio datu sisémas izmantoSanas noteikumi

55.pants. Radio datu sistma

Radio datu sistma ir informacija, kas tiek prraidita ciparu formta vienlaiagi ar
radio programmu FM diapazanlai atvieglotu klaugajiem programmas forata
izveles iespjas, veiciatu programmu atpagtambu un sniegtu papildus operad
informaciju par transporta satiksmi,akafi citus pakalpojumus radio UZigju
lietotajiem.

56.pants. Transporta kusitbas pazinojums

(1) Transporta kusibas paziojums ir audio elektronigkmedija veidota un izplaa
informacija par transporta kusiu, kas uztverams izmantojot radio @&&a radio

datu sistmas tehnisks iesgjas.

(2) Ministru kabinets nosakaakibu, kada tiek veidoti un izplati transporta kusbas
pazipojumi.

(3) Transporta kusibas paziojumi nedrikst satugt cita veida informaciju ka tikai
zinas par transporta satiksmi.
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57.pants. Audio elektroniska medija programmas nosaukuma izplatSana

(1) Audio elektroniskam medijam ir tiggas & programmas nosaukumuarpaidit
radio datu sisima.

(2) Sis tiesbas Audio elektroniskais medijsikist izmantot tikai audio elektronisk
medija programmas nosaukumaarrpidei, izmantojot statisku rakstuinzu
izvietojumu.

(3) Audio elektronisk medija programmas nosaukums, kas izigdatida veida,
nedikst kit gaiiks par astgam rakstu amem.

XIl nodala. Naciorala elektronisko mediju padome
58.pants Nacioilas elektronisko medijupadomes statuss

(1) Naciorala elektronisko mediju padome ir neafigar institicija — pilntiesga
autonoma iedtle, kas izveidota sabiadas intereSu grstaveéSanai, & af S likuma
un

1) citu elektronisko mediju datbu reguéjoSo likumu un normato aktu
izpildes uzraudibai;

2) sabiedrisko mediju dafbas un Sai darbai iedaito valsts budzZeta
lidzeKu izmantoSanasapraudibai, atbilstosSi $ajlikuma paredztiem
sabiedrisko mediju uzdevumiem;

3) elektronisko mediju nozares wtthas, #s darbbas izgtes un
prognozSanas sekd$anas, &k an specilistu profesioalas izgiitibas
un kvalifikacijas celSanas nodro&ganai.

(2) Naciorala elektronisko mediju padome ir juridiska persora, it Zmogs ar ds
nosaukumu unatdarbojas saska ar Latvijas Republikas Satversmi, So likumu un
citu normaivo aktu pragam.

(3) Nacioralas elektronisko mediju padomes funkciju veikSanapiegeSamo
finangjumu nodroSina no valsts budzeta. Naalas elektronisko mediju padomes k
neatkafgas institicijas — pilntiesgas autonomas ieéstes budZeta pieprfsms fidz
budzeta likuma projekta iesniegSanai Ministru kehirbez piepraguma iesniedga
piekriSanas nav grams.

(4) Naciorala elektronisko mediju padome sagatavo un iesnieda gada prskatu
atbilstoSi Ministru kabineta noteikumiem un to podlpadomesimela vietre un
laikraksh "Latvijas Vestnesis".

59. pants. Nacio#ilas elektronisko mediju padomes saat's

(1) Nacioralo elektronisko mediju padomi deni loceku sasiva ievel Saeima.

leveleSanas frtibu nosaka Saeimagrkibas rullis.
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(2) Naciorulas elektronisko mediju padomes lobelkandiditus, kuri atbilst 8 panta

ceturtaj dda noteiktajiem krigrijiem Saeimas Prezidijam izvirza sabiedfiskun

nevalstisks organiicijas, kas darbojas mediju un dhktiesbu jond. Saeimas
Prezidijs izviritas kandidairas @lak virza izskaiSanai Cil¢ktiesbu un sabiedrisko
lietu komisijai un Izgitibas, kultiras un ziatnes komisijai.

(3) Nacioralas elektronisko mediju padomes $a&st pec iz\erteSanas piecus
kandiditus Saeimas Prezidijam izvirza Saeimas &iiesbu un sabiedrisko lietu
komisija uncetrus izvirza Saeimas lagbas, kuliras un ziatnes komisija.

(4) Izvirzitajiem kandidtiem jabat Latvijas Republikas pilspem, kas paavigi dzvo
Latvija, ar auggtko izglittbu un vismaz piecu gadu profesitn vai aka@misku
darba pieredzi mediju vai ciktiesbu jorma.

(5) Par Nacioalas elektronisko mediju padomes locekli nevar frersona, kas sttd
par f5u noziegumu, jeatnav reabilitta vai sodmiba nav dzsta vai naemta.

(6) Darbs Nacioala elektronisko mediju padogrir Padomes locdl pamatdarbs. Uz
Naciorilas elektronisko mediju padomes lofiekn attiecas ierobezojumi un
aizliegumi, kas pared# valsts amatpersam likuma “Par intereSu konflikta
noverSanu valsts amatpersonu dab.

(7) lzvirzito kandiditu sarakstu publiclaikrakst "Latvijas Vestnesis", na@dot katra
kandidita vardu, uz\ardu, darbavietu un imamo amatu (nodarboSanos).

(8) Nacioralas elektronisko mediju padomes lotieknedikst kit politisko

organizciju (partiju) vai to apviefbu patsivigi funkciorgjoSo vadbas institiciju

amatpersonas. Patetgi funkciorgjoSa vadbas institicija & panta izprat@ir centéla

augsika organizcijas vai to apvieibas institicija, kurai ir tiesbas tkoties ar finansu
lidzeKiem un mantu atbilstoSi likumam "Par sabiedirsk organizcijam un to
apvienbam”.

(9) Nacioralas elektronisko mediju padomes loceklis nkslr bit neviena
elektronisk medija kapiila ddu turetajs, amatpersona vai darbinieks.

(10) Padomes locéu pilnvaru laiks ir pieci gadi. Padomes lohekvar ieglét amat
atkartoti, bet ne vaitk ka divas reizes @ kartas.

(11) Padomes loceklis savu da@sh var izbeigt, iesniedzot Padomei par to
pieteikumu; par Padomes lodalkatbivoSanu no amata Saeima inf@éjama 14 dienu
laika.

(12) Padomes locél pilnvaru pirmsternmia izbeigSaiis gadjuma Saeima ie#
Padomes samta citu locekli uz pilnu pilnvaru laiku noas paSas institijas
izvirzitiem kandidtiem, Ec kuras priekSlikuma bija i€lets pilnvaras zawjusais
Padomes locekilis.

(13) Pirms pilnvaru termia beigm Padomes locélsvar atcelt Saeima tikai, ja:
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1) Padomes loceklis triju &meSu laile neattaisnoti nav piedges
Padomes daah vai ilgak nela seSus rnesus pc kartas slimibas vai
citu iemeslu d| nesgj pildit amata pieikumus vai;

2) ir konstatti apstkli, kas liedz attiergajai personai it par Nacioalas
elektronisko mediju padomes locekli.

(14) Padomes locék aizklati balsojot, ar vismaz piam balsm ie\elé priekSgdetaju
un vipa vietnieku.

60.pants. Nacioalas elektronisko mediju padomes priekS8détajs, vipa
pienakumi un tiesibas

(1) Padomes priek&dztajs:

1) vada un organ&Padomes darbu un ir athidg par is uzdevumu izpildi;

2) bezipasSa pilnvarojumagostav Padomi valsts institijas, ka af attieabas
ar fiziskapm un juridiskagm persoam, af arvalsts;

3) ar padomdeyja tiegham var piedaties Ministru kabinetagsics;

4) ir Padomes finanSukotsjs;

5) pienem darla un atbtvo no darba Padomes sekrettxidarbiniekus;

6) sledz ligumus ar fiziskam un juridiskagm persoam Padomes darba
nodroSirasanai;

(2) Padomes priek8dzetaja promhitnes laild priekS€detaja pierakumus veic via
vietnieks.

61.pants. Nacio#ilas elektronisko medijupadomes loceku pienakumi un tiesibas

Padomes locdld pierakumi un tiesbas tiek noteikti Padomes Ie€k&s darbbas

noteikumos.

62.pants Nacionlas elektronisko medijupadomes darlibas principi elektronisko

mediju joma

(1) Naciortlajai elektronisko mediju padomei ir tiéss pi@emt Emumus, kas

attiecas uz elektroniskajiem medijiemaSékuma un citos normavajos aktos tieSi

paredztos ga@umos

(2) Visi Nacioralas elektronisko mediju padomes péentie Emumi ir publiski un
pieejami jebkurai ieinterétajai personai.

(3) Nacioralajai elektronisko mediju padomei nav fies \ertét elektronisko mediju
pakalpojumus pirms to izpi&anas.
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63.pants. Nacio@las elektronisko mediju padomes uzdevumi elektronisko
mediju joma

(1) Naciorzla elektronisko mediju padome:

1) Karto izsniegto apraideslatju un retrangtijas atauju resistru;

2) vac, apkopo un anakzinformaciju par elektronisko mediju dauiu
un atistibu;

3) sadarbojas ar citu valstu institjam, kas risina elektronisko mediju
darlibas un atstibas jautjumus;

4) padita elektronisko mediju jomas funkciju nodraSanai
nepiecieSamos soci@iszkos un citus §ijumus par nozares dab
un atistibu;

5) uzklausa, analiz un apkopo sk@fju un klaustaju ierosirajumus,
stidzibas un citu inforraciju par elektronisko mediju daitiu;

6) pieprasa no elektronisko mediju rgiohnu ierakstus gapimos, kad
ir smemta §dziba, un gda par to saglaifanu idz galgai didzbas
izskatSanai

7) pieprasa no elektroniskajiem medijiem dokumentas, &pliecina, ka
tie ievero & likuma 41. un 42. panta noteikumus;

8) veic elektronisko mediju daibas monitoringu un apkopoa t
rezul@étus.

(2) Naciorzla elektronisko mediju padome kontch likuma ieeroSanu:
1) uzklausot un grbaudot 8dzbas;
2) kontrokjot elektronisko mediju programmu uzskaiti;
3) veicot izplatto programmu satura un kvalés izlases veida
parbaudes.

(3) Naciorala elektronisko mediju padome izskata males par likuma
parkapumiem elektronisko mediju dalid un atkaiba no konstadto parkapumu
smaguma, bieZzuma ufstambas pi@em vienu no &iem Emumiem:
1) pien€rot administraivo sodu Administratvo parkapumu kodeks noteiktaj
kartiba;
2) aizliegt rekimas izplaiSanu, piepras reklamas atsaukumu un piemt
citus Emumus Rekimas likuma noteiktajkartiba;
3) anutt apraides d&uju, retrangkijas atauju vai aptugt elektronisid medija
darlbu;
4) nogitit materilus tiegbaizsardibas iestdem kriminallietas ierosiasanai.

(4) Naciorala elektronisko mediju padome iz&ti un apstiprina ,Nacicilo
elektronisko mediju nozares ®iibas straigiju”, nodroSina § plana realiZcijas
procesu.

64.pants. Nacioalas elektronisko medijupadomes tietbas

Naciortlajai elektronisko mediju padomei ir tiégs:

1) parbaudt elektronisk medija izplaito programmu uzskaiti un
ierakstus;
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2) pieprad no elektroniskajiem medijiem, jag pieprasa vai iggt valsts
vai paSvaltbu budzeta finargumu vai maksjumu atvieglojumus,
finansklas darfibas parskatu.

65.pants. Nacioalas elektronisko medijupadomes Eémumi

(1) Naciorula elektronisko mediju padome ir tiga veikt citas normatajos aktos
atlaués darlibas, lai izpildtu Saj likuma tai paredztos uzdevumus.

(2) Nacioralas elektronisko mediju padomesmumi ir saistoSi elektroniskajiem
medijiem.

66.pants. Nacio#las elektronisko medijupadomes atbildba
(1) Naciorula elektronisko mediju padome ir athidgh par savas datias likunbu.

(2) Nacioralas elektronisko mediju padomes lotiekin sekretadita darbinieki ir
atbildigi par Nacioalas elektronisko mediju padomexiba esods konfidencilas
informacijas ieerosanu.

67.pants. Nacioslas elektronisko mediju padomes uzdevumi sabiedrisko mediju
joma

(1) Naciorala elektronisko mediju padome, kongjdties ar sabiedriskajiem
medijiem, izstida un apstiprina sabiedrisko mediju programmu gadaul

(2) Naciorala elektronisko mediju padome, kongjdties ar sabiedriskajiem
medijiem, sagatavo valsts budZeta projektu satskalrnediju programmu gadaapl
izpildei un iesniedz to Ministru kabinetamg kif péc budZeta pigemSanas Saein
lemj par & sadaifjumu atbilstoSi apstipritajiem sabiedrisko mediju programmu gada
planiem.

(3) Naciorala elektronisko mediju padome, balstoties uz sals&dri mediju
programmu gada @hu, nosaka pamatotu un taigm valsts budZeta dmijas
sadaifjumu starp Latvijas Radio un Latvijas Teizyu.

(4) Naciorala elektronisko mediju padome iz&ti un apstiprina Latvijas Radio un
Latvijas Telewzijas stalittus, iecé un atcé to genegldirektorus un zgrinatus
revidentus, apstiprina un afcealdes locelus, uzrauga sabiedrisko mediju déarp
kontrokjot, vai to veidoi programma atbilst programmas koncepcijai un vaarisu
IidzeKi tiek tereti atbilstoSi apstipriatajam budzetam, akarf veic citas Saj likuma
paredztas funkcijas

(5) Pimem Emumu par sabiedrisko mediju da@vhs izbeigSanu vai turgiganu,
reorganiiciju, pamatkapila palielirsSanu un samaziganu
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(6) Naciorala elektronisko mediju padome nodroSina sigtesku kontroli par
sabiedrisko mediju finardb stvokli.

68.pants. Nacioalas elektronisko medijupadomes darlibas nodroSiraSana

(1) Nacioralas elektronisko mediju padomesa keatkaigas institicijas, loceka

amatalga piesa@na Centilas statistikas rvaldes oficilaja statistikas pambjuma

publicitajam valst sabiedriska sektod stradajoSo iepriek§ja gada vidjas darba
algas apreram, kas noapats pilnos latos. Nosakot Padomes pried&taja amatalgu,
piermero koeficientu 5,0, nosakot Padomes pried8tja vietnieka amatalgu, pieiro

koeficientu 4.7, nosakot Padomes |ldee&kmatalgu, piedno koeficientu 4.5.

(2) Padomes locdiem ir tiegbas uz adiem pasSiem pabalstiem un kompagigm,
kadas noteiktas valsts civildienestagiiem.

(3) Nacioralas elektronisko mediju padomes ddwds nodroSi@sanai tiek izveidots
sekretarits. Sekretafita darbinieki nedkst saemt atalgojumu tieSi vai ar citu
personu starpni@gu no citiem elektroniskajiem medijiem.

(4) Sekretarita darbinieku darba attigaas regu Darba likums.

(5) Sekretadita darbinieku darba samaksu nosaka sgska tieds parvaldes iestzu
ierednu un darbinieku vienoto darba samaksascmist Sekretadita darbinieku
atalgojumu piel§irta budzeta ietveros nosaka Padomes prieksss.

(6) Sekretagita darbiniekiem ir tiebas uz adiem paSiem pabalstiem un
kompen&cijam, kadas noteiktas valsts civildienestacigiriem

(7) Naciorala elektronisko mediju padome izatii un apstiprina savas dablas
iek&jo kartibu

(8) Nacioralas elektronisko mediju padomes kompetence ir naedig likuma un
Latvijas Radio un Latvijas Tel&ijas staiitos.

(9) Sa likuma izpildes kontroli veic Nacidia elektronisko mediju padome #aj
likuma un citos normavajos aktos noteiktajkartiba.

XIll noda la Sabiedriskie mediji

69.pants Sabiedrisko mediju tiesiskais statuss

(1) Sabiedriskie mediji ir valsts kapisabiedibas, kas izveidotas un darbojas saska
ar So likumu, likumu ,Par valsts un pasvibld kapitla ddam”, ,Komerclikumu” un
citem normaivajiem aktiem, kK af stafiiem, kurus apstiprina Naciala
elektronisko mediju padome.
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(2) Sabiedrisko mediju pilni nosaukumi ir:
1) Valsts sabiedba ar ierobezotu atbilolu “Latvijas Radio”;
2) Valsts sabiedba ar ierobezotu atbilblu “Latvijas Telewzija”.

(3) Sabiedrisko mediju pamatkagiit veido valsts ieguiti manta. Naciocfla
elektronisko mediju padome ir valsts kafatddu turctaja Sajis kapitlsabiedrbas un
veic to daibnieku sapulces funkcijas. Naci® elektronisko mediju padome par
kapitila ddu tureSanu nesgem atidzibu no sabiedrisko medijidizeKiem.

(4) Sabiedriskie mediji ir redakciah neatkargi un finansili patsavigi.
(5) Sabiedriskie mediji nav privatigmi ne kopura, ne pa dam, to manta nav
iekilajama.

(6) Ar Nacioralas elektronisko mediju padomedaatju sabiedriskajiem medijiem ir
tiesbas piedaties komercsabiethu dibiraSara, iecadaties, i&ilat tam piederoSu citu
komercsabiedbu kapitila ddas, akcijas un artspafpirus, ja tas tieSi vai netieSi
nepasliktina vai neapdraud sabiedrisko mediju @Enognu kvaligti.

(7) Neviena valsts vai pasvalds institicija, to amatpersona vai citas personas nav
tiesga iejaukties sabiedrisko mediju dd#ib un dot to amatpersam saistoSus
noradijumus, izemot Sagj likuma tieSi paredztos gagiumus.

(8) Sabiedriskie mediji ir ti@gi iestties starptautiskag organizcijas. Par daribu
Saps organizcijas un pi@memtajiem ¢mumiem sabiedriskie mediji infodrNaciorzlo
elektronisko mediju padomi.

70 .pants Sabiedrisko mediju dividendes

(1) Sabiedrisko medijudividendes reizi gaa apkina un nosaka ar Nacialas
elektronisko mediju padomeanhumu.

(2) Sabiedrisko medijulividendes tiek noviitas sabiedrisko mediju pamatdduds
nodroSirasanai.

71.pants Sabiedrisko mediju kapisla dalJu nominalvértiba

Valsts sabiedbas ar ierobeZotu atbilali “Latvijas Radio” un valsts sabiabas ar

ierobezotu atbiltbu “Latvijas Telewzija” kapitala ddas nomialvértiba tiek noteikta
So valsts kapilsabiedibu staiitos.

72.pants Sabiedrisko mediju arvalde
(1) Latvijas Radio un Latvijas Tel&iju vada gene&ldirektori, kurus uz pieciem

gadiem ieck Naciorala elektronisko mediju padome, nedtot darba iumu.
Genedldirektori pec amata ir sabiedrisko mediju valdes priekissiji.
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(2) Latvijas Radiazenealdirektoru un Latvijas Telazijas geneéldirektoru var iecelt
atkartoti, bet ne vaik ka divas reizes & kartas.Geneéldirektors nedikst:
1) bat Saeimas depaifs vai Ministru kabineta loceklis;
2) darboties politiskag organiicijas (partips) vai to apvietbas, bet
gadjuma, ja vinS darbojas &da politiskag organizcija (partija) vai to
apvienba, § darliba ir paptur.

(3) Uz Latvijas Radiogenetldirektoru un Latvijas Telazijas gene&ldirektoru
attiecas ierobezojumi un aizliegumi, kas pagtidzalsts amatpersam korupcijas
noversanas likura.

(4) Par Latvijas Radigenealdirektoru un Latvijas Telazijas geneagldirektoru nevar
but persona, kas stid par iSu noziegumu, jaatnav reabiligta vai sodmiba nav
dzesta vai ngemta.

(5) Latvijas Radiogenetldirektors un Latvijas Telaxijas genetldirektors nedikst
iepemt citus algotus amatus un veikt citus algotus ngiiemus, izemot
maksliniecisko, ziatnisko un pedaggsko darbbu. Geneégldirektors nedikst kit
neviena elektronigkmedija dibiratajs vai akciju (kapila ddu) tutajs.

(6) Latvijas Radiazenetldirektoru un Latvijas Telazijas genetldirektoru var atlaist
pirms termpa pEc vipa laguma. AtlaiSana g Nacionalas elektronisko mediju
padomes iniciavas pi¢aujama darba likumdoSanas aktos pa¥jas gagumos, vai
an tad, ja tiek konstati apstkli, kas liedz attielgajai personai it par
geneildirektoru. Lemumu par genetldirektora atlaiSanu Naciata elektronisko
mediju padome pigem ar divu treSda balsu vai@kumu no Padomes lockk
kopskaita.

(7) Latvijas Radiazeneétldirektors un Latvijas Telaxijas genegldirektors:

1) vada kapitisabiedibu atbilstoSi staitu, & likuma un citu likumu prabam;

2) parstav kapitlsabiedibu ties, valsts un prvaldes instiicijas, la ain
attieabas ar fiziskagm un juridiskagm persoam;

3) skdz darfjumus kapiilsabiedtbu varda;

4) iesniedz Naciailajai elektronisko mediju padomei apsti@$anai attieti
Latvijas Radio un Latvijas Tel&ijas sabiedrisk pagitijuma projektu.

(8) Genedldirektoram var bt divi vietnieki. Gene&gldirektora promiatnes laik vina
pierakumus @c genetldirektora noidijuma pilda viens no vietniekiem.

(9) Latvijas Radio un Latvijas Tel®ijas strukiirvieribu vadtajus darla piepem
genealdirektors.

(10) Latvijas Radio un Latvijas Telezijas valdes locdk skaitu nosaka saskaar
Ministru kabineta noteikumiem atbilstoSi sabibds lielumu raksturojoSiem
kriterijiem, kuru vadazeneéldirektors.

(11) Genealdirektors tikai ar valdes piekriSanu vakaties ados gagumos:
1) nosakot programmu politikas koncepciju un pamznus;
2) sagatavojot ikgagjb finansu pinu;
3) skdzot darba kopgumu.
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73. pants. Sabiedrisko mediju programmas

(1) Sabiedriskie mediji nodroSina infofigiju sabiedibas loceku pamatotai un bvai
viedoKu veidoSanai.

(2) Sabiedrisko mediju programmas tiek veidotas sgska Saj likuma noteikém
pragbam.

(3) Sabiedrisko mediju programmu veidoSana atbilststaingétikas un kvaliites
pragbam un # atspoglo sabiedibas uzskatu dadibu. Sabiedrisko mediju
programnas nedikst istenot tikai atsevid politisku, ideolgisku, ekonomisku,
religisku vai citu grupu intereses

(4) Sabiedrisko mediju programmu veido&aavero Latvijas sabiedbas daZdibu
sockla, ekonomisk, regionala, izglitibas un kuliras ziha, nemot \&ra cilvéka tiegbas
un pamathivibas, vieridzbu likuma priek8, uzskatu un izteiksmesiltbu, tiegbas
brivi smpemt un izplat informaciju, nevaiiguma prezumpciju, personiikdaves, k
afi goda un cigas neaizskaraiiu.

(5) Sabiedriskie mediji paredz programmu veidoSanweékiém ar ipaim
vajadzbam.

(5) Sabiedrisko mediju raidlaiku nallst nodot lietoSah citam elektroniskajam
medijam.

(7) Sabiedriskie mediji sas programras veicina sabie@pas intediciju un
saliectibu.

74.pants. Sabiedriskais pasijums

(1) Sabiedrisko mediju galvenais uzdevums ir Sabikg@irgagditijuma programmu
veidoSana un izplgtana.

(2) Sabiedriskais pasijums tiek fik€ts igumos, ko Nacioila elektronisko mediju
padome nosdz ar sabiedriskajiem medijiem par valsts buglfiredzto lidzeKu
izlietoSanas #tibu sabiedrisko mediju uzdevumisteno$anai. Sieidzeli tiek
izmantoti satura veidoSanai un infrastiiks uztugSanai, & af ar @s atistibu
saisitam invesicijam. Satura veidoSanai parétiz lidzeKu izlietojuma principi un
strukiira tiek noteikta Naciaas elektronisko mediju padomes izskita nolikuma.
Si kartiba neattiecas uzmi raidjumu atspoglo$anas nodro&iSanu. Valsts budzeta
lidzeNi var tikt izmantoti tikai un viefgi Sabiedrisk pagitjuma istenoSanai. Visa
pargja sabiedrisko mediju daitbha, kas nav tieSi saitt ar Sabiedrigk pasitjuma
izpildes nodrosSiaSanu, tiek reala par saimnieciskaj dartiba iegitajiem
lidzeKiem.

(3) Sabiedriskie mediji sag programras :
1) nodroSina objektu, neatkaigu zipu un anatisku komeniru veidoSanu;
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2) nodroSina daudzpigas un objekvas infornacijas sniegSana sabi&lai,
pec iesgjas pladk atspoglojot tas uzskatu datlibu, ki afn taja
pastvosos politiskos, filozofiskos, regiskos, ziritnes, ekonomiskos un
kultaras virzienus;

3) ietver nommigu ddu Latvija veidotu orginalo raidjumu un rada
sabiedrisko diskusiju iesfamibu, kui tiek pausts iegggami plass uzskatu
loks;

4) sniedz iegullumu nacio@dla un Eiropas kuttras mantojuma n@vteSars,
saglalaSara un izplatSarg;

5) tiek nodroSiata priekd€leSanu un pirms referendumu infa®anas un
agitacijas iespjas saskaa ar sggka esoSajiem normatajiem aktiem.

(4) Sabiedrisko mediju piren programma pamat tiek veidota valsts valad
Atsevikos gadiumos pirmad programm ir aflauts iekaut ar Latvija veidotus
originalos raidjumus ar subtitriem valsts val@din originalu skayas pavagumu.

(5) Sabiedrisko mediju progranas ne mazk ka 30 procenti raidlaikaaparedz
neatkafgo producentu veidotajiem Eiropas audio¥iajiem darbiem.

(6) Sabiedriskie mediji ir tiggi piekirt bezmaksas raidlaiku viggi socklu
pazinojumu izplatSanai un aiciijumiem uz labdabu. Sdi pazipojumi un aiciajumi
netiek uzskati par rekhmu & likuma izprats.

(7) Sabiedrisko pagijumu pamat pilda Latvijas Radio un Latvijas Teleya. Ddu
sabiedrisk pagsitjuma Nacioala Elektronisko mediju padome var konkursati#a
nodot citiem elektroniskajiem medijiem, pamatojstiaz apstipriato ,Nacioralo
elektronisko mediju nozarestibas straggiju”.

(8) Sabiedrisk pagitijuma apjoms citiem elektroniskajiem medijiem atbikgactja
speciila valsts budzeta apakSprogrampieXirtajiem fidzelkiem. Par 4 izpildi tiek
slegts igums uz laiku, kas napsniedz vienu saimniecisko gadu.

(9) Latvijas Radio piddrta finangjuma ietvaros nodroSina nacidfis noimes
rado&s vienbas ,Latvijas Radio koris” datbu.

75.pants. Sabiedrisko mediju paSreguicija.

(1) Sabiedriskie mediji izsida Etikas kodeksu, kuru pamatprincipi tiek iaskiti
sabiedrisko mediju darbinieku darligumos.

(2) Sabiedriskie mediji nodibinBtikas padomes.

(3) Etikas padomju saata ieklauj @rstavjus no sabiedrisko mediju darbiniekiem un
sabiedrisko mediju jomas ekspertus.

(4) Etikas padomju uzdevumi :
1) izvertet skaitaju un klaustaju sidzibas par sabiedrisko mediju darb,
2) sekot 1dz Etikas kodeksa principu i€wSanai sabiedriskajos medijos un
sniegt informaciju sabiedrisko mediju vabai,
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3) analizt un iz\ertet etikas kodeksagrkapumus.

(5) Etikas padomesimumi ir publiski pieejami.

76.pants. Sabiedrisko mediju programmu izplaiSana

(1) Sabiedrisko mediju apraidei irarjodroSina pieejaiba visiem Latvijas
iedZvotajiem.

(2) Sabiedriskajiem medijiem ir tiggas [rraidit programmas jebkartehnisk veida.

(3) Sabiedrisko mediju programma publiskajos elekskmi sakaru iklos
pakalpojumu sgemgjiem tiek nodroSiata nemaifta veida

(4) Ar Nacioralas elektronisko mediju padomedaatjiu sabiedriskie mediji ir tiggi
shiegt papildu programmu pakalpojumus neatkano to piegdes vai finan§uma
veida.

(5) Pirms jauna programmas pakalpojuma ievieSanastigl iz\ertéta pakalpojuma
pievienot Vvertiba sabiedbai un & iesgjama ietekme uz tirgu un konkurenci
Naciortlas elektronisko mediju padomes noteiktigjrtiba.

77.pants. Sabiedrisko mediju arfivi (videokratuves un fonogka)

(1) Sabiedrisko mediju veidotie vai to progragmm veidotie audio un audiovizlie
darbi un fonogrammas ar kuitvesturisku értibu ir nacionla kultiras mantojuma un
Latvijas nacioala arhiva fonda sagvdaa, kuru uzrauga, saglabun izmanto
atbilstoSi attietgajos normavajos aktos noteiktajam.

(2) Ja valsts afiltu sisEmas ietvaros pareés veikt sabiedrisko mediju asos eso3o
materilu parkopéSanu naika tos uzglabt pastipriritas drotbas apgiklos, tad artvs
sedz prkopeSanas tehnigls izmaksas. Dubd$ kopijas izgatavojamas prograrim
aripaSu kulirvesturisku nommi, to izveidoSana pareda tikai uzglaBSanai, un nav
atlauta So kopiju jekdda veida lietoSana vai publiskoSana.

(3) Sabiedriskie mediji ir ti@gi izmantot savus atha materilus jebkud iesEjama
veida gan rai@anas nalkos, gan ikviea cita veida atbilstoSi “Autortiezbu
likumam”. Sabiedriskajiem medijiem ir tiggms savu programmu veido&ammantot
valsts arliva fondus, sedzot tikai nepiecieSmmiehnisks pavairoSanas izmaksas.
Pieeju var liegt vietyi ierobezotas pieejaivas informacijai atbilstoSi “Infornacijas
atklatibas likumam?.

(4) Sabiedriskie mediji tiek uzskét par Latvijas Radiofona, bijas Latvijas PSR
Valsts telewzijas un radioraigumu komitejas, Latvijas Republikas Valsts temjas
un radioraijumu komitejas, valsts wZmumu “Latvijas Radio” un “Latvijas
televizija”, ka an valsts bezpeas SIA “Latvijas Radio” un valsts beZpas SIA
“Latvijas Televzija”, tiesbu un saigbu @Erpeémeju.
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78. pants. Latvijas telewzijas pienakumi atbalstam Latvijas filmu nozarei

(1) Latvijas Telewzija savs programras nodroSina Latvijas naciaia audiovizuila
mantojuma pieejatha sabiedbai, veicot nacioflo filmu iepirkSanu, sawis
programnas demonstijot nacioralas filmas; nodroSinot Latvijas nacioala
audiovizila mantojuma pieejathu sabiedbai un veicot citus atbalsta pasmus
Latvijas filmu nozarei saska ar Filmu likumu.

(2) Latvijas Telewzija nacioalo filmu mantojuma jadjumos sadarbojas ar Valsts
agenftiru ,Nacioralais kino centrs”.

(3) Starp Valsts genfiru ,Nacioralais kino centrs” un Latvijas Tel&iju tiek

noskgta vienoSafs, kua nosaka &rtibu, kada Latvijas Telewzijai ir pierakums

iesaistties nacioalo filmu koprazojumos un iepirkSanpieirta budzeta ietvaros.
VienoSanas termis ir 3 gadi, uni ik reizi ir nosEdzama ne &lak ka ¢etrus ngnesus
pirms rakama perioda skuma datuma. Naciaio filmu koprazojumiem un filmu
iepirkS8anai nepiecieSamais finausns Latvijas Telewzijai tiek piekirts ka ikgacEja

valsts narkdotacija no valsts budZeta

(4) Latvijas Telewzija, gatavojot budzeta piepimsnu kirt§jam gadam, ielauj &
panta pirmaj dda mingto pagkumu veikSanai nepiecieSamo finajusnu.

79.pants. Sabiedrisko mediju manta

(1) Sabiedrisko mediju mantu veido:

1) sabiedriskajiem medijiem nki$ta kustama un nekustam manta, t&
skaiti finansu idzeM;i;

2) kustama un nekustam manta, te§ skaié finanSu idzeHi, ko davinajusas
(ziedojuSas) fizisks un juridiskis personas,a&kafi manta, ko sabiedriskie
mediji ir iecadajusSies;

3) intelektualaisipasums.

(2) Sabiedrisko mediju mantu izmanto to dads nodroSi@sanai, laiistenotu savas
funkcijas.

(3) Tiesiskajis attiegbas ar ciim persoam sabiedriskie mediji atbild ar savu mantu.
Ja ar to nepietiek vai sabiedrisko mediju $histizpilde var traugt to funkciju
veikSanu, par saikiam atbild valsts Ministru kabineta noteikidartiba.

(4) Sabiedriskajiem medijiem ir tigs|s normavajos aktos noteiktaj kartiba
iegadaties s darhbai nepiecieSamo kustamo manta ait atsavirat to ipasuna esoso
kustamo mantu.

(5) Sabiedriskajiem medijiem ir tigs|s normavajos aktos noteiktaj kartiba
iegadaties un atsaviit tas darfibai nepiecieSamo nekustamo mantu. Laidatps vai
atsaviatu nekustamo mantu par valsts ie&jiem budzeta itzeliem,
Sabiedriskajiem medijiem agapgem Nacioalas elektronisko mediju padomes
piekriSana. NekustamaipaSums rgstrgjams zemesgmat uz attie@ga sabiedrisk
medija \Arda.
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(6) LidzeKus, kas iegti, atsavinot sabiedrisko mediju mantu, ieskaitteata
sabiedrisk medija budzet

(7) Sabiedrisko mediju vaiphima esoSogku, to ddu vai zemes nodoSana namai
patapirajuma pielaujama, ja tas nepiecieSams sabiedrisko medijucfiunkeikSanai.
Eku, to ddu vai zemes nodo$ana napielaujama, noskzot rakstveidaiumu.

(8) Sabiedrisko mediju vaipima vai tujuma var kit citu personu kustaznun
nekustara manta.

80.pants. Sabiedrisko mediju finangjuma avoti

(1) Sabiedrisko mediju finarda nodroSiajuma avoti ir:

1) valsts budzeta datija;
2) iepémumi no saimniecigis darlibas;
3) davinajumi, ziedojumi un sponsgumi.

(2) Valsts finangjums sabiedriskajiem medijiem raoEms atsevia valsts budzeta
apakSprogramm
(3) No valsts budzZeta nodroSina:
1) ikgactjo sabiedrisk pasitjuma izpildi :
a. Sap likuma noteikto uzdevumu veikS8anu un Sabiedrisk
paditijuma nodroSiasanu;
b. programmu izplafanai via valsts teritorij, ka an
mérkauditorijaiarpus valsts robain;
c. darbinieku algoSanai umpaSam riskam pa&uto darbinieku
apdroSinsanai;
2) infrastruktiras nodroSiasanu:
a. valdijuma esoSo ¢ku, zemes, telpu, i@ktu un tehnisk
apfikojuma iegdei un uztuwsSanai,
b. lietoSara esoSo eku, zemes, telpu, i@ktu un tehnisk
apfikojuma nomas, komatajiem un nodoku makgjumiem,
C. U.C. ar uztw#Sanu saistie izdevumi
3) sabiedrisko mediju atitibai atbilstoSi Nacio#las Elektronisko mediju
padomes apstipritajai ,Naciorilai elektronisko mediju nozares
attistibas stratgijai”;
4) Latvijas Radio kora dafbas atbals$anu, nodalot no Latvijas Radio
piekirta finangjuma attiedgu valsts rarkdotaciju.

(4) Sabiedriskajiem medijiem pigtais finangjums 0.3% no IKP apgma.
(5) Sabiedriskie mediji var samt finanSu idzeQus no saimniecigls darfibas
ienémumiem, K& af davinajumus (ziedojumus) naudaxizeKu un mantisk veida,

taja skaif af arvalstu fizisko un juridisko person@anajumus (ziedojumus).

(6) Sabiedriskie mediji var agvt kontus krettiestdes, kredties@zu filiales vai to
parstavnieabas.
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(7) Sabiedriskie mediji projektu un programitgienoSanai var samt idzelus ar
no valsts un sabiedriskajiem fondiemg ki citiem avotiem sabiedrisko mediju
funkciju izpildei

(8) Ja lada nozmigai sabiedbas d#ai svafga notikuma atspodgoSana nav ietverta
sabiedrisko mediju programmu gadaamal sabiedriskajiem medijiem ir tig=ms
pieprast no attietga pasikuma organizatora savu izdevumu atmaksu.

(9) Sabiedriskie mediji nodroSina finanSargkaemibu un gimatvedbas kontu
nodaiSanu, lai skaidri naditu izlieto finan€juma avotu un @rki un atbilstoSi
Komercdariibas atbalsta kontroles likumam.

(10) Sabiedriskie mediji valsts budzetmldeHu saemsSanai un no tiem veicamo
izdevumu izdasanai atver kontus Valsts kas

(11) Naciorula elektronisko mediju padome Publisko iepirkumu ifiau noteiktaj
kartiba izraugis z\erinatu revidentu vai z&rinatu revidentu sabietivu, kas sasta
ikgadkjo publisko gada grskatu par finargguma izlietojumu sabiedriskajos medijos.
Zverinats revidents vai Arinatu revidentu sabietiva tiek apmalk&a no sabiedrisko
mediju budzeta.

(12) Latvijas Telewzijai saskaa ar &s nolikuna noteikto Krtibu finansilo iesgju
robezs atbalsta Latvijas filmu nozari.

Parejas noteikumi

1.Naciorala elektronisko mediju padome ir Nacias radio un teleizijas padomes
tiesbu un saigbu @Enémeja. Lidz 2009.gada 1. septembrim Nadcikanelektronisko
mediju padome veic visas nepieciedardarbbas iestdes nosaukuma mgi.

2. Valsts sabieda ar ierobezotu atbilou “Latvijas Radio” un Valsts sabiatia ar
ierobezotu atbiltbu “Latvijas Telewzija” nodibiramas, prveidojot bezpmas
organizcijas sabiedbas ar ierobezotu atbilth “Latvijas Radio” un “Latvijas
Televizija”. Trisdesmit dienu laik pec 9 likuma sgka stiSaras, Nacioalajai radio
un televzijas padome iesniedz pieteikumu Latvijas Republikayemumu reistram
par bezpmas organizcijas sabiedbas ar ierobezotu atbilsl “Latvijas Radio” un
“Latvijas Televzija” izslegSanu no@ un ieraksSanu Komercrgstra.

2. Sabiedrisko mediju valsts budZeta firgunss tiek palieliats pakipeniski piecu
gadu lails, Iidz tas sasniedz 0,3% no IKP. 2010.gadam valstsetadinangjums
sasida 0,15% no IKP; 2011.gad),18% no IKP; 2012 gad0,21% no IKP; 2013
gadi 0,24% no IKP; 2014.gad.27% no IKP; 2015.gad,3% no IKP.

3. Lidz 2009.gada 1l.decembrim Latvijas Te&ra un Latvijas Radio izsida
nolikumu Sabiedriskpasgitijuma veidoSanai pareéo lidzeKu izlietojumam.

4. Lidz 2009.gada 1.oktobrim Nacia elektronisko mediju padome iesniedz
FinanSu ministri jaura budzeta pieprasimu.
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5. 2009.gada oktohr beidzoties Padomes lodakpilnvaru termaiem, & likuma

63.panta otraj dda paredzta Nacioralas elektronisko mediju padomes lobek
nomaha notiek &di: tie Padomes locgk kuri tika iewléti vai atkartoti parveléti

Padong 2005.gad, Jauno Padomes lodekieeleSana notiek saska ar So likumu (2
Padomes locdis izvirza Cilgktiesbu komisija, 1 Izgtibas).

6. Lidz 2009.gada 1.decembrim Latvijas T&a un Latvias Radio pieem &
likuma 76.parit paredztos Etikas kodeksus un nodibir#ikas padomes.

7. Nacionla elektronisko mediju padomadk 2009.gada 1.decembrim apstiprina
Naciortlo elektronisko mediju nozares fibas naciodlo stratgiju 2009. —
2011.gadam. & stratgijas apstipriaSanas sgku zau@ “Elektronisko sabiedbas
sazhas idzeHlu atisttbas nacioala koncepcija 2009. — 2011.gadam”.

8. Lidz pilrigai virszemes ciparu telejas apraides ievieSanai paliek ekp
2008.gada 2.septembra Ministru kabineta noteikumi7INl ,Kartiba, kida tiek
ieviesta elektronisko sa@s idzeKu veidoto programmu apraide ciparfatayi.

9. Lidz 2009.gada 1.novembrim Nacibm elektronisko mediju padome izati un
iesniedz Ministru kabinetam grijamus Ministru kabineta 1997.gada 7.oktobra
noteikumos Nr. 348 ,Atsevidl umemejdarkibas veidu licergSanas noteikumi”.

10. Lidz 2009.gada 1.novembrim Naciti elektronisko mediju padome izada un

iesniedz Ministru kabinetam grjamus Ministru kabineta 1999.gada 16.feiveu
noteikumos Nr. 48 ,Noteikumi par valsts nodevu gaecilas ataujas (licences)
izsniegSanu atsew®&m uzemejdarkibas veidiem”.

11. Likums sijas sggka ar 2009.gada 19.decembri.
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